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Ce vrem de la
alesii nostri ?

Ing. GHEORGHE MARCAS -
presedintele C.C.I. Maramures

Ne apropiem de sfarsitul
campaniei electorale, a alegerilor
locale. Mai mult decéit oricand, in
acesti ani ai tranzitiei originale
romanesti, aceasta campanie a
inselat in cea mai mare parte
asteptarile electorilor prin modul
si felul cum s-au prezentat
candidatii in mass media locala.
Cu mici exceptii, candidatii la
functiile de primari si consilieri
locali si judeteni s-au prezentat in
fata electorilor lor cu programe
minore lipsite de continutul lor
pragmatic care sa ne convinga ca
acestia vor fi viitorii conducatori
ai localitatilor si judetului nostru,
cd vor asigura o revigorare
economica si sociala.

Dezbaterile au fost pline de un
limbaj si de atitudini improprii
momentului cu iesiri de nivel
suburban, pline de promisiuni
desarte, fara acoperire materiala

.
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Oaspeﬁ de seamd ne-au vizitat Camera

»AUSTRIA LA PORTILE ROMANIEI”

De curand, Baia Mare a avut ca
oaspete pe doamna Cornelia WENNY,
redactor la ,Internationale Wirtschaft’—
Viena si la DER WIRTSCHAFTSVERLAG
— Viena care a facut o vizita de
documentare in municipiul Baia Mare,
pregatind in presa de specialitate a
Camerei Federale a Austriei un
documentar despre economia din
aceasta parte a
Romaniei. -

Domnia sa a |
stat de vorba cu
o serie de
personalitati ale

vietii publice
locale, cu care
ocazie s-a

documentat
asupra mediului
de afaceri local
fn  contextul
general al tarii i al mediului investitional,
accentuand punctele tari si slabe ale
afacerii pe plaiurile maramuresene.
Reportajul d-nei Wenny a aparut in
revista Internationale Wirtschaft nr. 21 din
iunie a.c. Redam mai jos un extras din
grupajul de interviuri realizate la Baia
Mare.

,La numai 700 km est de Viena
descoperi o0 regiune cunoscuta in mass
media prin scandalurile legate de mediu
ambient. O vizita la fata locului dovedeste
cd imaginea lui Dracula din Roméania este
un desuet cliseu.”

Cornelia WENNY
*kk
Cand autoritatile colaboreaza

Chiar si presedintele C.C.I.
Maramures, Gheorghe MARCAS isi
arata diploma sa — Wifi cu rezultatul
»absolvit cu mare succes” obtinut la
examenul dat in urma cursurilor:

Planificarea intreprinderii, Organizare si
Marketing.

Austriecii, Tn calitatea lor de ofertanti
de cursuri s-au implicat Tn mod activ si
s-au identificat complet cu teoria din
Romania si cu practica din Austria. Atunci
s-a nascut ideea infiintarii Clubului de
Afaceri, care s-a concretizat anul trecut,
n luna august, ca un prim Club de acest

fel Tn Romania.

, A c e st a

functioneaza nu ca

un club oarecare, ci
serveste corect
afacerile”, sustine

dl. Marcas, iar

,Zilele Austriei din

iunie vor servi drept

examene.”

De unde atéata
| entuziasm pentru
. Austria ?

In calitate de director al unei
intreprinderi productive, presedintele
C.C.I. Maramures a livrat timp de 20 de
ani piese auto, respectiv flanse auto
importatorului general de la Mercedes-
Banz, Franz Mitterbauer, fratele sefului
Miba. In aceasta perioada a raspuns
cerintelor de baza in afaceri: termene de
livrare, cerinte calitative si pret.

,CU mine - ca partener de afaceri,
Austria ar avea succes”, se lauda el si
promite sa reduca cat mai mult posibil din
birocratia pentru investitori, caci aceasta
inseamna ,cancer pentru atmosfera de
afaceri”; sunt necesare 20 pana la 30 de
aprobari pentru Tinfiintarea unei
intreprinderi, incepand de la primar pana
la pompieri, in functie de situatie.

Totusi, in Baia Mare, dupa cum este
deja cunoscut, colaborarea dintre
autoritatile locale este mai buna decéat

Continuare in pag. a 12-a

Caravana targurilor de casa a pornit
LOerbarile ociniului” si .ocrbarile Lapusului®

Luna mai a reprezenat

institutia noastrd cu scopul

suprapus cu sarbatori

& fermes comtct

pentru Camera de Comert si
Industrie Maramures o
perioada bogata in manifestari
expozitionale, desfasurate in
oragele Seini (13-14 mai a.c.)
si Targu Lapus (18-19 mai
a.c.).

Aceste targuri de casa s-au
inscris in pleiada mani-
festarilor organizate de

& -
=5 ;? i

promovarii vechilor balciuri,
oboare si targuri, in fond a
relatiilor interumane,
comerciale si de sarbatoare,
dar si in vederea crearii de
spatii adecvate noii economii
de piata si obisnuirea
localnicilor cu asemenea
sarbatori. Cum este si firesc,
Htargurile de casd” s-au

crestinesti si locale bine
conservate §i pastrate in timp.
La Seini expozitia s-a
organizat in cadrul ,,Zilelor
Seinene” 8-14 mai, mani-
festare aflatd la a IlI-a editie
si care este legata totodata de

Doina MACOVEI

Continuare in pag. a 8-a
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Urmare din pag. 1

sau cu probleme minore departe de
nevoile stringente si necesare
cetitii. Aproape toate programele,
cu mici exceptii, nu au reflectat
apartenenta candidatilor la o
doctrind partinicd care sa
dovedeasca viitoarea sustinere
politica a acestora.

Aceasta atitudine a indus in
randul unor electori neincrederea,
ambiguitatea, lipsa de
interes, de participare la
dezbateri, absenteism la
unele intilniri, care ar fi
bine sa nu se manifeste si
in momentul decisiv al
participarii la urne. Avem
datoria si trebuie sa ne
manifestim din plin acest drept,
oferit de democratie, de a alege prin
vot, de a participa, alegind in
fruntea localitiatilor oameni
gospodari, seriosi, muncitori,
manageri, oameni de afaceri care
au dovedit ca meritd sa le
incredintdm destinele noastre, ale
cetitii pentru urmaitorii patru ani.
Trebuie sa spunem deschis ca
locuitorii asteapta de la cei alesi un
efort care sa meargi pana la
sacrificarea propriilor interese
personale pentru redresarea si
dezvoltarea economico-sociala a
localitatilor si judetului nostru.

Dezvoltarea economica si sociala
locald, in urmitorii patru ani, va sta
in puterile manageriale,
intelectuale si profesionale ale
alesilor nostri de 1a 4-18 iunie 2000.
De aceea, noi, reprezentanti ai
mediului local de afaceri,
considerim ca merita si trecem in
revista cateva din principiile si
necesitéitile obligatorii ce se cer din
partea administratiei publice locale
pentru o dezvoltare economica si
sociala locala sanatoasa, sigura si
durabila care sa aiba drept rezultat
imbunititirea calitatii vietii
locuitorilor din localititile
maramuresene.

Aceasta dezvoltare locala se
constituie in strategia cea mai larga
prin care actorii locali si institutiile
locale, mobilizeaza si utilizeaza
resursele locale in modul cel mai
eficient posibil, in scopul
conservarii si dezvoltarii de noi

locuri de munci, al imbunatatirii
mediului economic si de afaceri in
zona administrata pentru care au
fost alesi dintre candidati.
Aceasta presupune ca dupa
obtinerea prin alegeri a functiilor
pentru care au candidat, oamenii
politici trebuie si lupte pentru a
realiza o armonie si o colaborare
intre actorii publici si privati
implicati in acest proces, un

Ce vrem de la
alesii nostri ?

parteneriat real al fortelor care
concura la dezvoltarea economica
si sociald localia, mobilizind prin
puterea exemplului fortele latente
sau nestimulate inca ale dezvoltarii,
astfel ca impreuna si sprijinindu-se
unii pe altii sa realizeze sinergia
unor efecte multiplicate ale
initiativei locale.

Alesii trebuie sa dezvolte o
politicad reald, de la cea de
supravietuire la o politicia
economica de dezvoltare, de
crestere economica, de la haosul
dezvoltarii la programarea
dezvoltarii economice prin
concepte de armonizare economice
bazate pe balante reale ale
elementelor componente ale
dezvoltarii care sa defineasca si
statueze solid interferentele si
interconditiondrile pe verticala si
orizontala. Sa trecem de la ,,faza
idealad” a cresterii zero la cresterea
reald economica pe baza unei
strategii de dezvoltare reala.

Alesii nostri trebuie si au
obligatia sd consulte comunitatea
pe care o conduc in definirea
directivelor de urmarit
asumandu-si obligatia de a
monitoriza situatia dezvoltarii
economice si sociale a localititilor
si judetului respectind echidistanta
fata de partenerii sociali si
economici. Consideram ca,
primarii alesi trebuie s devina
lideri locali capabili sa mobilizeze
potentialul si resursele locale
disponibile. Prin forte proprii pe

care sunt obligati sa le gaseasca si
sa le dezvolte folosind drepturile pe
care le acorda autonomia locala,
legile statului sau propriile decizii,
noii administratorilocali si judeteni
trebuie sa se aseze la munca
serioasa, gospodareasca, sa lase la
o parte luptele politice care au
dovedit ca au contribuit numai la
dezbinarea si firamitarea fortelor
creative locale. Sa se lupte sa obtina
cat mai mult din partea
administratiei publice
centrale, din programele de
dezvoltare regionala, din
sursele de finantare
externe, nationale si
internationale, fonduri de
dezvoltare oferite de
programele UE pe care sa le adauge
la resursele locale, materiale si
umane in folosul comunitatii si nu
al sustinatorilor, a neamurilor sau
a clanurilor care i-au propulsat in
aceste functii. De aceea, examenul
cel mai greu pentru alesii nostri va
fi sustinut in domeniul cinstei, al
omeniei, al participarii la
conducerea localitatilor si a muncii
dezinteresate.

Fiecare localitate are ,,filonul siau
de aur” pe care trebuie sa-1 ciutam,
sa-l1 gasim, sa-1 exploatam si sa-1
punem in valoarea comunitatii.
Acest lucru nu-l pot face decéat
oamenii harnici, dornici de munca
cinstitd obisnuiti cu sacrificii si
eforturi, care asteapta sa li se
acorde dreptul de a céstiga cinstit
locul de lideri ai localitatilor
judetului nostru. Electorii asteapta
ca alesii lor sa treaca repede de la
vorbele si promisiunile din
campania electorald, la fapte
concrete, sa evalueze fortele
materiale si umane care asteapta ca
impreuna cu gospodarii
localitatilor s& pund in miscare
mecanismele dezvoltarii economice
si sociale locale.

Astfel, alesilor nostri sa nu le fie
rusine la terminarea mandatului de
patru ani ca au pierdut timpul si
au ingelat asteptarile electorilor. Sa
fie mandri de rezultatele lor si sa
intre in istoria localititilor prin
obiectivele majore realizate in
timpul administratiei lor.

Aceasta vrem noi de la alesii
nostri !
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-interviu cu d-na Angela CRACIUN — director general

-inci din anul infiintirii,
1994, firma Ar-Thema
International a inregistrat
salturi economice remarcabile.
Ne-o dovedesc locurile fruntage
obtinute de societatea Dvs. in
cadrul topurilor judetene (locul
31in ’96 la micro-intreprinderi-
servicii, si locul 1 in ’98 la
intreprinderi mici-mass-media)
si nationale din anii precedenti.
Care credeti ca a fost cheia
succesului ?

!‘h— - - L
Familia Craciun impreuna cu
Nadia Comaneci

-Cred ca este vorba de un
cumul de factori importanti
pentru orice om de afaceri:
intuitie, tenacitate, perseverenta
si mai ales multd munca. Pot sa
va spun ca intotdeauna mi-am
fixat stacheta undeva foarte sus
si am avut ambitia s@ reusesc in
ce mi-am propus, chiar daca era
vorba de un domeniu foarte putin
accesibil sau dominat de barbati.
Cele mai dificile lucruri au
reprezentat 1Intotdeauna o
provocare pentru mine, iar nu de
putine ori ,,indrazneala” mi-a fost
rasplatitd. In fine, se pot gasi
multe argumente, dar ceea ce este
important este sa ai incredere in
drumul pe care l-ai ales si sa-1
urmezi cu perseverenta.

-A urmat apoi extinderea
firmei printr-o filiald la
Bucuresti si o sucursali in
orasul Cantana din Tunisia.
Care au fost obiectivele vizate
si ce va urma in ceea ce priveste
dezvoltarea firmei ?

-Extinderea firmei printr-o
filiald la Bucuresti si in orasul
SOUSSE, CANTANA, din
TUNISIA au fost doud necesitati
in dezvoltarea firmei: prima,
datorita domeniului de activitate
vizat — advertising — care impune
prezenta intr-un puternic centru
comercial si afaceri interna-
tionale, iar a doua a fost legata
de filmarile pe care compania
noastra le-a efectuat in Tunisia cu
Nadia Comaéneci si Choaib
Hergli. Legea tunisiana prevede
existenta unei firme (sucursald
sau filiald) in Tunisia a celui care
doreste o activitate pe teritoriul
lor, de asemenea, un parteneriat
cu o firma tunisiand. Noi am
colaborat (partener) pentru aceste
filmari cu CINETELEFILM

TUNISIA — cea mai importanta
casd de filmari din Tunisia.
Aceastd tara reprezintd pentru
regizorii din intreaga lume locul
ideal pentru filmari. Lumina
speciala, locurile inedite din
Sahara au determinat pe multi
producitori si regizori renumiti sa
aleaga aceste locatii. Filme cum
ar fi: ,,Razboiul stelelor”,
,Indiana Jones”, ,,Pacientul
englez”, ,,Fiica Maharajahului”
etc. au fost turnate 1n acesta tara.
-Firma Dvs. reprezinta
simaginea” celebrei campioane
mondiale in gimnastica, Nadia
Comineci, in Romania.
Povestiti-ne succint, cola-
borarea cu domnia sa. In acelasi
context se inscrie si parte-
neriatul cu manechinul de talie
internationald Choaib Hergli.
Ce ne puteti spune despre el ?
-Contractul pe trei ani pe care
il are firma noastrd cu Nadia
Comaneci este extrem de onorant
pentru noi, mai ales ca este de
exclusivitate si o reprezentam pe
celebra gimnasta in toatd lumea,
mai putin SUA unde il are pe Paul
ZIERT. Suntem fericiti ca Nadia
a acceptat proiectele pe care i
le-am propus: campania pentru
ROMTELECOM si filmaérile din
Tunisia — este vorba de trei
spoturi de imagine. Ne bucuram
ca a avut incredere in noi. Nu este
deloc putin lucru sa ai un contract
de exclusivitate cu o asemenea
personalitate. Avem un contract
similar cu Choaib Hergli care a
fost partenerul Nadiei la filmarile
din Tunisia §i mai recent
partenerul prezentatoarei Adreea
Marin. El este in plind ascensiune
a carierei de manechin si
fotomodel, dar si de actor, recent
a turnat un film cu un regizor
albanez si va juca In vara aceasta
intr-un film american de actiune.
Fizicul impecabil, talentul,
usurinta cu care invata foarte
repede limbile strdine (deja
vorbeste foarte bine 7 limbi
strdine: engleza, franceza,
germana, italiana, rusa, araba si

MONA B

romand) il fac sa fie solicitat de
catre producdtori. Poate si
asemanarea frapanta cu Antonio
Banderas.

-De curéind au fost lansate pe
piata nationali primele numere
ale revistei (magazin life style)
»Indigo”, o provocare in
domeniul publicisticii. Ce se
doreste a fi aceasta revista ?

-Revista INDIGO este, dupa
cum bine ati spus, o provocare in
domeniul publicistic. Nu este
implant al vreunui proiect strain
in Romania. Este vorba de un
proiect autohton foarte ambitios:
acela de a reuni intr-o singura
publicatie nevoi si asteptari
aparent fard nici o legatura, ce
caracterizeazd ambele sexe.
INDIGO isi propune sé castige un
capital pretios: increderea
cititorilor, demers care presupune
respectarea unor principii clare,
de la care nici o publicatie care
tinteste sus nu poate abdica;
acuratetea informatiei, serio-
zitate, diversitate, proximitate
temporala si spatiala, prezentarea
intr-o lumind reald a unor
personalitdti proeminente.
Seriozitatea si respectul pentru
cititori sunt coordonate care
intotdeauna au garantat succesul
unei publicatii. Principiul dupa
care functioneaza orice revista-
magazin de inaltd tinuta este acela
care spune: ,cititorul este cel
putin la fel de destept ca si noi.”
Apetenta pentru scandal, barfa si
agitatie fara suport real a
publicului roménesc a scazut
extrem de mult. Romanii cauta de
acum un produs serios care sa-i
reprezinte, in care sa se
regaseasca, care sa le ofere
variante comportamentale, de stil
de viatd, exemple de profe-
sionalism. INDIGO inten-
tioneaza, asadar, sa se pund in
slujba publicului sdu, sa nu-i
ingele increderea, sa-i intdmpine
asteptdrile si sa-si convinga
cititorii de faptul ca mileniul trei
are o altd culoare !

-Pe piata maramureseana,
firma Ar-Thema International
detine un segmnet de piata, in
sensul ca este un punct de
referinta deosebit de important
in domeniul publicitar. De
curind, firma a reusit
achizitionarea intregului activ
al firmei ,,Maralact”. Ce
preconizati in acest caz ?

-Achizitionarea firmei
MARALACT este unul din
punctele din strategia de
dezvoltare a grupului nostru de
firme. Analizele de piata care s-au
facut ne-au aratat multiple

dar si colateral, in sensul unor

activitati productive comple-
mentare care ar putea rentabiliza
aceasta fabrica. Acum si in acest
caz proiecte foarte ambitioase —
de a intra in competitie cu
principalii furnizori de lactate
nationali, dar si de a gési noi
oportunitati despre care ag vrea
sa va vorbesc la momentul
potrivit.

Punct. Si de la capat

in acelasi context, mentionim
conferinta de presa organizata de
EUROMEDIA - componenta
grupului de firme AR-THEMA
International, marti, 23 mai a.c.,
cu prilejul achizitionarii fabricii
de produse lactate MARALACT
Baia Mare.

EUROMEDIA a achitat
integral suma stabilitd a licitatiei
si intentioneaza pastrarea
domeniului de activitate, precum
si relansarea productiei.

fabricii va fi

Denumirea
EUROLAT, iar investitiile se vor
orienta spre retehnologizarea si

modernizarea liniilor de
productie, pentru a putea oferi
cumparatorilor produse de
calitate superioara aliniate la
standarde europene. Capacitatea
de productie se estimeaza la
25.000 1 lapte/zi, dorindu-se ca
fabrica sd se situeze in elita
producatorilor de lapte din tara.
Firma va angaja, pentru inceput,
cca 60-70 persoane si primul
produs va iesi de pe linia de
fabricatie la sfarsitul lunii iunie
(laptele ambalat in tetrapac,
avand un design deosebit creat in
totalitate de firma Ar-Thema
International). Din echipa
manageriald a EUROLAT fac
parte: d-na Angela CRACIUN —
director general, d-na Livia
DOIA — director coordonator, dl.
Viorel MAIER - director
executiv, dl. Simion POP -
director de productie si dl.
Tiberiu RAICO - director
tehnic.

In momentul in care se va
incepe productia efectivd vom
reveni cu un amplu articol despre
EUROLAT. Aceasta firma a fost
infiintata si datorita facilitatilor
acordate de Legea zonelor
defavorizate, dar pliatd si pe
necesitdtile locale de lapte si
produse lactate.

Doina MACOVEI
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Prezentam membrii C.C.I. Maramures

Societatea a fost FONDATA in
aprilie 1991 de un grup de ingineri
specialisti in calculatoare si
electronica cu 10 ani de experienta
in domeniu, dar mai ales entuziasti,
optimisti, hotaréati sa razbeasca
intr-un mediu cu regulile jocului in
continua schimbare.

OBIECTUL DE ACTIVITATE -
»lehnologia informatiei”

CAPITAL SOCIAL - 1991:
105.000 lei; 1998: 160.000.000
lei.

CIFRA DE AFACERI - 1991:

160.000.000 lei;
12.645.000.000 lei.

ACTIVITATEA cuprinde ambele
ramuri ale informaticii: hardware si
software

-integrator de sistem in tehnica
de calcul;

-proiectare si instalare retele de
calculatoare si telecomunicatii
LAN/WAN /Voce/Date inclusiv
cablare structuratg;

-asistenta tehnica in garantie si
postgarantie la echipamentele de
calcul si birotica livrate;

-comunicatii si transmisii de date
(servicii INTERNET, telefonie si
centrale telefonice, GSM]J;

-birotica (copiatoare, faxuri);

-proiectare si dezvoltare solutii.

PRINCIPIUL DE BAZA: solutii
complete in domeniul informatic.

REPREZENTANTA AUTORIZATA
pentru zona NORD-VEST a
Romaéniei pentru firmele:

1999:

-calculatoare: HEWLETT
PACKARD, COMPAQ, DTK,
SOWAH:;

-imprimante: HEWLETT

PACKARD, EPSON, OKI
-periferice: HEWLETT PACKARD,

EPSON, DPC, SEAGATE, WESTERN

DIGITAL;

Sintec S.R.L. Baia Mare

-elemente de retea active: CISCO,
SMC, 3 COM, ALLIED TELESYN;

-elemente de retea pasive:
SIEMON COMPANY, LEVITON,
PANAVIT, RIT, BICC;

-soft: MICROSOFT, NOVELL,
SYMATEC, ORACLE;

-centrale telefonice: KAREL,
TELESYS, PANASONIC, ERICSSON;

-copiatoare, fax-uri: MITA.

Competenta in domeniu a facut
ca Sintec Baia Mare sa fie
desemnata ca:

-subcontractant al firmei Compaq
pentru judetele Maramures si Satu
Mare la proiectul finantat de Banca
Mondiald la Ministerul Sanatatii
(instalare de retele de calculatoare
10 locatii, instaldri si configurari
servere UNIX, asistenta tehnica
hardware).

-subcontractant al firmei IBM
pentru judetul Maramures la
realizarea sistemului informatic al
Ministerului de Finante (instalare de
retele de calculatoare 15 locatii,
instalari si configurari servere
UNIX, asistenta tehnica hardware).

-subcontractant pentru judetele
Maramures si satu Mare la licitatiile
nationale pentru executia de cablari
structurate la sediile BancPost si
CEC

Pe plan international, firma

>

SINTEC a
participat ca
partener industrial
la proiectul
HANSA 3 DEMO
(cu numarul
960086) al
Consiliului
Comunitatii
europene.

Avand ca scop
promovarea
sistemelor
informatice
deschise In domeniul informaticii
medicale si derulat in perioada
ianuarie 1997-decembrie 1998
(independent de configuratia
hardware si de aplicatiile software)
care sa satisfaca standardele
medicale europene n vigoare
(stabilite de catre comisia CEN/TC
251).

Consideram c& SINTEC S.R.L.
Baia Mare poate reprezenta un
exemplu al dezvoltarii si dinamicii
sectorului privat din roméania de
dupd 19889.

Camera de Comert si Industrie
Maramures se bucurd ca unul din
membrii sai fondatori are acest
frumaos bilant la zece ani de la debut
si-i adreseaza felicitari pentru ce a
facut, iar pentru viitor un drum n
continuad ascensiune.

ec. Mariana POP

SINTEC

"'t
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AFACERI

1) Marcarea si inregistrarea produselor cu codul de bare

Dupa prezentarea si expozitia
caselor de marcat electronice
fiscale, marti, 9 mai a.c. a avut
loc masa rotunda organizata de
Asociatia pentru Numerotarea
Internationald a Articolelor (EAN
Romania) in colaborare cu
institutia noastrd, pe tema
standardizarii cu ajutorul codului
de bare.

Amlfitrionii acestei intalniri au
fost d-na Marcela IOSEP —
presedinta EAN Romania si dl.
Iulian NITESCU - director
tehnic in cadrul aceleiasi
organizatii, care au purtat un
dialog deschis cu firmele
prezente: ,,Go Serv”’S.R.L.,
»,Meduman”S.R.L., ,,Seineana”,
,,Conseco”S.R.L., ,Inter-
vest”’S.R.L., ,,Amadora”S.R.L.,
,Central”, , Calitatea”S.R.L.,
,Grup Pin”S.R.L..

Lobby-ul facut de EAN
Romaénia, Ministerul Industriei si
Comertului, (mai precis cu
Centrul Romén de Comert
Exterior) impreuna cu C.C.I.
Maramures are 1in vedere
stimularea atat a factorilor de
decizie in adoptarea de acte

2) intalnire cu

normative pentru ca si Romania
sd se alinieze tarilor in care codul
de bare este obligatoriu pentru

distributia marfurilor, vanzarea
cu amanuntul in sistem deosebit
de rapid, cu sanse zero de eroare

fiecare produs, cat si agentilor
economici (producatori sau
comercianti) care trebuie sa
adopte acest sistem pe ambalajul
produselor, si sd-si treacd

produsele  vandute  prin
dispozitivul electronic (scanner)
de la POS-urile (punctele de
vanzare) ale magazinelor.
Adoptarea sistemului de
marcat cu cod de bare faciliteaza

de calcul sau alte omisiuni.
Articolele sunt identificate
printr-un numar unic de cod de
bare ce permite partenerului de
afaceri, de-a lungul lantului de
distributie, sa se refere la acelasi
produs si sd comunice intr-un
mod precis, eficient si in timp util,
informatii despre el in_cadrul
operatiilor comerciale. In mod
uzual, aceste informatii sunt

stocate 1n baza de date
computerizata a fiecarui partener
si se ,regdsesc” in contexte
operative dupa numarul de
identificare. Cele mai utlizate
structuri pentru aceste numere
sunt EANS, EAN13 si ITF14.
Prefixul de tard alocat Romaniei
de EAN International este 594.

Concluzionand, sistemul de
standarde internationale EAN
(reprezentat grafic printr-o
succesiune de bare i spatii care
se asocieaza identificatorului)
cuprinde: standarde pentru
identificarea produselor, servi-
ciilor si locatiilor; -informatii
suplimentare (numere de lot, date
calendaristice, cantitati, unitati de
masurd etc.), -reprezentarea
informatiilor sub forma de cod de
bare pentru citirea automata a
acestora cu echipamente speciale;
-mesaje comerciale EANCOM
pentru schimburi electronice de
date EDI.

Oaspetii au mai amintit,
printre altele, ca asociatia EAN
Romania insumeaza aproximativ
600 membri in timp ce in tarile
Europei de Vest numarul lor este
infinit mai mare §i putini sunt cei
care nu au adoptat sistemul de
standardizare cu cod de bare.

Doina MACOVEI

3) intalnire cu reprezentantul A.D.R Nord - Vest

producitorii de mobilier

Din dorinta de informare permanenta
a operatorilor economici din judetul
Maramures despre oportunitatile de
afaceri primite din tara si strainatate,
C.C.1. Maramures prin Compartimentul
Informatii de Afaceri a organizat vineri,
26 mai a.c. o intalnire cu producatorii de
mobilier din lemn din judetul Maramures.

Firmele participante au fost: ,MOBAM”
S.A., ,NOVITA” S.R.L., ,VARSTEANA
SERV” S.R.L., ,BAMAKO” S.R.L.,
-,MOBEL POP MORARU” S.N.C.,
+ARDELEANA TISA” S.R.L.

Tema principala a intalnirii a fost
prezentarea cererilor de mobilier din lemn
in vederea exportului pe piata poloneza,
cereri facute cu ocazia vizitei n
Maramures a delegatiei poloneze
conduse de domnul Arnosz Cezoriusz
Borzynska, Consul general onorific al
Romaniei la Gdynia.

De asemenea, invitatilor li s-a facut o
scurta prezentare a oportunitatilor de
Relatii Interne-Externe, mentionandu-se
serviciile cu care se vine in sprijinul

Vineri 26 mai 2000 a avut loc la
sediul Camerei de Comert si Industrie
Maramures Cafeneaua Oamenilor de
Afaceri cu tema Legislatia zonelor
defavorizate si cum se obtine
certificatul de investitor, din cadrul
pachetului de teme organizat de
C.C.I.MM impreuna cu reprezentantul
Agentia de Dezvoltare Regionald Nord
- Vest Delia Rusza.

Subiectele dezbatute au fost:

1.Scurta prezentare a Agentiei de
Dezvoltare Nord - Vest.

2.Legislatia privind dezvoltarea
regionalda si regimul zonelor
defavorizate.

3.Conditii care trebuie sa fie
indeplinite de investitori pentru a
beneficia de facilitatile acordate de OG
24/1988.

4.Facilitadti acordate investitorilor Tn

zona defavorizata.
Masa rotunda a reunit urmatoarele
firme: “Adiss “S.A., “Atena Lux”S.R.L.,
“Filbac”S.A., “Sintec”S.R.L., “Vacanta
95"G.R.L,"Vital"S.A., “Proberco”S.A.,
“‘Dan”S.R.L.

In cadrul dezbaterilor, participantii si-
au clarificat cunostintele referitoare la
subiectele tratate si totodata au obtinut
informatii legate de procedura
declararii unei localitdti sau zone ca
zona defavorizata.

Urmatoarele teme vor fi :

in 2 iunie 2000 Ce este un program
de finantare si cum se intocmeste un
proiect de finantare;

in 9 iunie 2000 Monitorizarea si
controlul proiectelor de investitii pentru
cei _care au obtinut certificate de
investitor.

In cadrul temelor mai sus amintite
vor fi prezentate cateva oportunitati
privind surse de finantare si o scurta
prezentare a Centrului de parteneriat
investitional Partinvest.

Cei care doresc sa se participe la
una din urmatoarele teme sunt rugati
sa ne contacteze la sediul C.C.I. MM
etaj 3 camera 10.

Adrian NICOLAESCU

operatorilor economici: Sinfocam — [ == == === = m— m——————————— — — — — —— —————

CHESTIONAR DE OPINIE

serviciul de punere in contact a firmelor
maramuretene cu firme din tarad sau
strainatate pe diverse domenii de
activitate, Internetul, Targuri-Expozitii.

Pentru a veni in sprijinul operatorilorl

economici din toate domeniile de
activitate, va rugdm sa completati talonul

alaturat si sa ni-l transmiteti pe adresa |
| de Afaceri ?

C.C.l. Maramures, fax: 225794.
Florinela PETROVAN

| Denumirea societatii

Adresa

, Tel:

Fax:

Ce domenii de activitate v-ar interesa sa le abordam in cadrul Cafenelei Oamenilor




_6

MISIUNIL EC

(L] Expozitia Mondiala
»EXPO 2000 - HANOVRA”

Luni, 24 aprilie a.c., la sediul Camerei
de Comert si Industrie Maramures a avut
loc prezentarea a 3 misiuni economice
organizate de firma ,Ile Travel” din
Bucuresti in colaborare cu institutia noastra.
La aceasta masa rotunda au participat
urmatoarele firme locale: ,,Nevada”,
,»S.N.P. Petrom”, ,,Go Serv”, ,,Plastunion”,
,Architel”, ,Inconmar”, ,,Coramet”,
»CMC”.

Domnul Cristian Darius MITREA -
directorul firmei bucurestene ,,Ile Travel”
a detaliat programul celor 3 misiuni
economice, incepand cu ,,Expozitia
Mondiala Expo 2000 - Hanovra”. La
aceasta vor participa 190 de tari si sunt
asteptati 40 milioane de vizitatori. Dintre
tarile participante, 150 vor avea pavilion
national; Romania va face parte dintre
aceste tari, urmand ca data de 8 septembrie
2000 sé fie ziua nationald a Romaniei la
aceasta expozitie.

Expozitia va mai cuprinde: -pavilioane
tematice: munca in viitor, energie,
transporturi, sanatate, alimentatie, strictul
necesar in Mileniul III, sub titlul
»Umanitate. Naturd. Tehnologie. Inceputul
unei noi lumi”; - proiecte din Intreaga lume
avand ca principal scop conservarea
mediului, -numeroase programe artistice
(spectacole, concerte), focuri de artificii,
spectacol de lumini. In fiecare zi
spectacolul se va termina la miezul noptii.

Suprafata expozitionald cuprinde 160 ha
si Intrega manfiestare se va derula pe
parcursul a cinci luni ale anului in curs,
misiunea economica din Roménia fiind
organizata in perioada 4-12 septembrie
2000.

In calitate de co-organizator al misiunii
economice si moderator al mesei rotunde,
C.C.I. Maramures, presedinte Gheorghe
MARCAS - a descris precedentele
expozitii mondiale de la Sevilla si Lisabona,
la care a existat i un pavilion romanesc,
nereprezentat, din pacate, corespunzator. Se
asteaptd insa ca, la aceastd manifestare, sa
se acorde o mai mare atentie organizarii
pavilionul national: ,,In aceastd expozitie
mondiala prezentul va fi proiectat in viitor,
a mai amintit domnul Marcas, fiind un an
de sfarsit de mileniu se agteapta foarte mult
de la proiectantii, arhitectii i constructorii
din toatd lumea.” In acest context a fost
prezentat un film de 5 minute cu cateva
dintre pavilioanele reprezentative
diferitelor culturi, religii si nationalitati ale
lumii, film apreciat in unanimitate de
firmele prezente.

Camera de Comert si Industrie
Maramures in colaborare cu Ile Trade
Company SRL din Bucuresti au deosebita
placere de a va invita sd participati la
misiunea economica organizata cu ocazia
EXPOZITIEI MONDIALE EXPO 2000 de
la Hanovra — Germania, din perioada
04.09.2000-12.09.2000.

Costul deplasdrii este de 1335 DM/pers.
(inclusiv TVA) + 2% coeficient de risc

CONOMICE

valutar, platibili in lei la cursul BNR si
include:

-transport cu autocar modern Oradea —
Hanovra si retur;

-7 nopti cazare hotel categoria A (mic
dejun inclus)

-ghid local in Viena

asigurarea medicala, biletele de intrare la
targ si taxa de viza nu sunt incluse in pret.

Firmele interesate sunt rugate sa confirme
participarea completand talonul de mai jos
si expediindu-1 prin fax Camerei de Comert
si Industrie Maramures, Departamentul
Relatii Interne Externe, B-dul Unirii 16, tel:
062-225012, fax: 225794, pani cel tirziu
la data de 15 iunie 2000.

L] HALDIKIKI - GRECIA

in perioada 5-10 iunie a.c. se desfasoara
o actiune promotionala in Grecia in
peninsula Halkidiki, in paralel cu Congresul
de Chimie de la Salonic si se adreseaza atat
oamenilor de afaceri din domeniul chimiei
cat si potentialilor turisti inetresati in
petrecerea unui scurt sejur pe litoralul
grecesc. Astfel, in vederea atragerii de
participanti pentru acest eveniment partea
greaca a creat importante facilitati si
reduceri de preturi.

Costul deplasarii este de 195 USD/
persoana (inclusiv TVA) + 2% coeficient
de risc valutar, platibili in lei la cursul BNR
si include: -transport cu autocar modern (aer
conditionat, video, ABS) Bucuresti-
Salonic-Halkidiki si retur; -cazare in camere
cu doua paturi, 5 nopti, cu mic dejun, in
Hotel Aeolos****; -excursie la Salonic; -
depunere documentatie necesara obtinerii
vizei tip Schengen.

Facilitati pentru copii: -pand la 6 ani —
gratis, iar intre 6 si 12 ani reducere 50%.

Nu sunt incluse in pret: taxa de viza si
asigurare medicala.

Complexul hotelier Aeolos, de 4 stele,
este situat la 8 km de Kalitheea, pe o colina
inconjurata de padure si mare. Este un
complex modern si luxos, format din mai
multe grupuri de cladiri: receptie, restaurant
si bar in cladiri separate, piscina iluminata
noaptea, restaurant in aer liber, sald de
congrese, centru fitness, saund, mese de
biliard, jocuri mecanice etc.

Preturile a fost calculate pentru minim
40 de participanti, iar plata trebuie efectuata
péana cel tarziu la data de 15 mai a.c.
Locurile se vor completa in ordinea
inscrierii.

Cei interesati sunt rugati sa confirme

HERMES CONTACT S —

participarea pe adresa Camerei de Comert
si Industrie Maramures, Departamentul
Relatii Interne Externe, B-dul Unirii 16, tel:
062-225012, fax: 225794, pana cel tirziu
la data de 10 mai 2000.

] KATERINI - GRECIA

in perioada 24 iunie — 2 iulie 2000.
Misiunea economica se adreseaza firmelor
din toate domeniile de activitate si se
incadreaza in programul de contacte de
afaceri ,,European Business Contact”.

Sunt incluse in pret: transport cu autocar
de lux, cazare in camere cu doud paturi in
hotel de patru stele (Mediterranean Resort
Hotel), mic dejun si cina tip bufet,
croazierd. Asigurarea medicala si taxa de
viza nu sunt incluse in pret.

Cost 550 $ (platibili in lei la cursul BNR
+ 2% comision de risc valutar) — TVA
inclus.

Cei interesati sunt rugati sa ne contacteze
latel/fax: 01-433.30.10 sau 772.18.01, pana
cel mai tarziu 24.05.2000, pentru a ne
comunica datele persoanelor care fac
deplasarea. Mentiondm ca pentru un numar
de 10 participanti se acorda o gratuitate.

Pentru buna desfagurare a progamului
profesional va rugam sa transmiteti din timp
profilul firmei Dvs., precum si domeniile
de activitate 1n care doriti sd colaborati cu
firme din Grecia.
Programul misiunii economice Katerini

1.Sambata 24.06-Plecare din Bucuresti
pe ruta Sofia-Salonic. Cazare Katerini.
2.Duminica 25.06-Mic dejun. Program
liber. Vizita Olimpic Beach. Cina. 3.Luni
26.06-Mic dejun. Vizitd Kalambaka-
Manastirile de la Meteora. Intoarcere
Katerini. Program liber. Cina. 4.Marti
27.06-Mic dejun. Intdlnire la Camera de
Comert Katerini. Program liber. Cina.
5.Miercuri 28.06-Mic dejun. Program
liber. Croazierd in jurul Muntelui Athos.
Cina. 6.Joi 29.06-Mic dejun. Program liber.
Vizita Salonic. Tur de oras. Cina. 7.Vineri
30.06-Mic dejun. Program liber. Vizita
Katerini. Cina. ,,Noapte la Bouzouki”-
optional. 8.Sambata 1.07-Mic dejun.
Program liber. Vizita Litohoro. Cina.
9.Duminica 2.07-Mic dejun. Plecare spre
tara.

Intrarile la muzee si alte obiective
turistice nu sunt cuprinse in pret.

Cei interesati sunt rugati sa trimita
talonul prin fax la nr.01/430.30.10 pana
la 24.05.2000.

Pentru detalii suplimentare contactati-ne
la sediul C.C.I. Maramures, B-dul Unirii
nr. 16, etaj I1I, cam. 10, persoand de contact:
Eugen MERCEA.

(D.M.)

TALON DE PARTICIPARE LA MISIUNILE ECONOMICE

Firma

Telefon Fax

Adresa

Nr. participanti

Domeniu de activitate

Domeniu de interes

Specificati misiunea economica care va intereseaza
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** ¥ **Va asteptam la:

SERBARILE SOTICUTET

24 - 25 junie 2000 -Atat
Expozitia de bunuri de larg
consum, cat si Festivalul
4 Berii vor fi organizate de
C.C.l. Maramures, la Casa
de Cultura din Somcuta Mare
(locul de desfasurare a manifestarilor).

-Programul cultural-artistic va fi organizat de Primaria
Somcuta Mare prin Casa de Cultura Somcuta Mare.

Rivulus Dominarum

In perioada 13 - 15 octombrie 2000 va avea loc cea
mai importantd manifestare expozitionald organizata de
Camera de Comert si Industrie Maramures. Perioada
limita de inscriere a expozantilor este 1
august a.c., iar informatii suplimentare
s puteti obtine de la departamentul
Targuri-expozitii, persoand de contact
Alina LUCZALI, telefoane 062-225012,
221510, fax 225794.

o
Pivulus

"

Noutati in peisajul baimarean

,FEMINA" €.R.L. se pre2inti

APOLLO — preocupat de felul in care

Un nou magazin si-a deschis

.hm EnE e
| II[EE?EEE
all B&

portile, comercializdnd o gama
complexa de textile, lenjerie de
pat, imbracaminte pentru femei,
barbati si copii. Denumirea
firmei (Femina) nu se refera la
specificul domeniului de
activitate, ci probabil de la

faptul ca administrator este d-
na Doina VANCA in asociere
cu d-na Luminita POP.
Firma si-a inceput
activitatea de productie de
confectii in sistem lohn, avand
semnat un contract de mare
anvergura cu celebra firma de
moda ,,ARMANI” din Italia.
Mentiondm cé societatea a
demarat activitatea in Baia
Mare, desi administratorii sunt
din Bistrita-Nasaud, deoarece
beneficiaza de facilitatile oferite
de Legea zonelor defavorizate.
Vom reveni.

paN?

pentru firmele care
participa la licitatii ONU

Urmare a interventiilor facute
de catre Ministerul Industriei si
Comertului— Departamentul
Comert — Directia Promovare
Export la Secretariatul ONU, cu

Servicii oferite de
C.C.1. Maramures

n sprijinul microintreprinderilor,
intreprinderilor mici si mijlocii

Tipografia Chamber's

@
Services v@ oferd o
gama variatd de lucrdri
la cele mai competitive
preturi ale pietei:

L -imprimate alb/

negru;

te simti si arati

Joi, 25 ﬂlai,a.c., pe, str.
Tiblesului nr. 5. (Centrul Vechi)
s-a deschis cel mai modern club
de intretinere fizica din Baia
Mare, denumit sugestiv ,,Club
APOLLO?” si care detine gama
completa de aparate ,,Kettler”
pentru fitness; cabinete
medicale si de gimnastica
medicald, sali de masaj, aerobic,
kinetoterapie, culturism.

De asemenea, vid puteti
bucura de locuri special
amenajate pentru relaxare, un
bar §i terasd aprovizionate cu
hrand naturista si bauturi
nealcoolice, naturale — vestiar

cu deservire individuala.
Mentionam prezenta unui
personal specializat, incepand
cu medici, asistenti, cat si
profesori si antrenori de sport,

care vor supraveghea
indeaproape »evolutia”
clientilor/pacientilor cu ajutorul
calculatoarelor.

-imprimate

Camera de Comert
si Industrie
Maramures

ARBITRAJUL
COMERCIAL

solutioneaza rapid, confidential,
competent si
comerciale

prin

definitiv
dintre

litigiile
operatorii

privire la interesul firmelor
roménesti de a participa la
licitatiile organizate in sistemul
ONU, pentru achizitionarea de
bunuri si servicii, Oficiul ONU —
Geneva, a comunicat cd firmele
romanesti interesate, pot sa
consulte direct baza de date a
ONU pe site-ul: wnanwe. UNOG.CH/
PTS.HTM

tipizate; -pliante publicitare; -ziare; -
reviste; -carti; -etichete; -afise; -fluturasi; -
coli cu antet; -registre; -legat arhivg; legat
lucrdri de diploma.

De asemeneaq, in cadrul editurii se poate
realizaintreaga paletd de stampile, la cele
mai atractive preturi sin termene scurte.

Contactati-ne la adresa: C.C.I.
Maramures, B-dul Unirii nr. 16, tel: 062-
221510, 223202 - int. 15, persoand de
contact: Florin Chiorean.

economici.

Recurgeti la serviciile Arbitrajului
Comercial care este mai operativ,
mai ieftin si judeca cu arbitri
specializati.

Pentru informatii suplimentare
contactati-ne la tel.: 223248, sau la
sediul C.C.I. Maramures, Bd. Unirii
nr. 16, etaj lll, cam. 12, persoana de
contact d-na Mirela STEFANESCU.
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Loerbarile ociniului” si .ocerbarile Lapusului

Urmare din pag. 1

sarbatorirea zilei Europei - 9 mai, iar la
Targu Lapus, asa cum s-a stabilit de la

CAMERA pg gm

MAHAHUIIES
BUSOLA yy MNEAVOASTRA 1% A

prima editie de anul trecut, s-a desfasurat
in cadrul ,,Serbarilor Lapusului”, actiune
desfasurata in perioada 18-21 mai si care
este legatd de sarbatorirea Sfintilor
Imparati Constantin si Elena.

Premiera expozitionala la Seini

Institutia noastra in colaborare cu
primaria orasului Seini i Liceul Agricol
din localitate au organizat prima editie a
manifestérii expozitionale Expo-Seini —
targ cu prezenatre si vanzare de bunuri
de larg consum, in incinta salii de sport a
Liceului Agricol; Festivalul berii, precum
si un program cultural-artistic.

Firmele prezente cu standuri in targ au
fost: ALOE VERA-FOREVER
LIVING PRODUCT FLP cu produse
suplimentare alimentare bazate pe ALOE
VERA (vitamine, minerale), cosmetice;
AMADORA S.R.L. -centrale termice,
contoare de apd si accesorii la
microcentrale, calorifere aluminiu si otel,
convectoare, hidrofoare si pompe;
APICOLA S.R.L. -vitamine si
energizante din pulberi de plante,
medicamente obtinute pe cale naturala,
produse si derivate apicole (miere, polen,
miere cu propolis, laptisor de matca,
APIVITAS), ceaiuri de plante pentru uz
intern+extern, cosmetice ~APIDERMIN,

CORAMET ===

T Thewa

-I e e i m— [

TENAPIN, DERMAPIN, ANTIRID,
FLORAMIN, GEL FLOR, CEARA
DEPILATOARE CU PROPOLIS,
SAMPON CU POLEN, SAMPON CU
PROPOLIS), otet de mere cu miere,
germeni de grau, cereale, polen, tinctura
de propolis; ARLECHINO S.R.L. -
jucarii, imbrdcaminte pentru copii,
cosmetice; CORAMET S.R.L. -vopsele,
lacuri, diluanti, oxizi, materiale pentru
intretinerea locuintei si automobilelor;
CRISENI S.R.L. —abrazivi pe suport
textil: electrocorindon nobil, carbura de
siliciu neagra; scule elastice abrazive: cu
tija, cu flanse; franghie de canepa, de
polipropilena, de relon, sfoara de canepa,
sfoard de tapiterie, pardma maritima;
ENIGMA S.R.L. -biciclete
MOUNTAIN BIKE-piese, accesorii; -
materiale muzicale-casete audio, video,
compact discuri; GO SERV S.R.L. -case
de marcat cu memorie fiscald-solutii
complete de marcare si gestiune fiscald;
MARA - LIBRIS S.A. —cirti, papetarie;
MODA GROUP OC5 —confectii Calvin
Klein; VICTORIA BERBECARU A.F.
—covoare; REV SERV S.R.L. -bauturi
alcoolice; ZEPTER INTERNA-
TIONAL S.R.L. -vesela otel CR/NI 18/
10; ZLAMPARET GRIGORE -

tablouri in ulei si graficd; SERE
HOLLAND CHAMPIGNONS -
ciuperci proaspete in caserole; PASCA
A.F. —oglinzi cu rama din lemn.

Mentionam, din pacate, prezenta in
stand a doar doua firme seinene (,,Crigeni”
S.R.L. si REV SERV S.R.L.) pe care le
felicitam pentru initiativa de a deschide
portile catre realitatea economiei de piata
locale, si pentru exemplul dat celorlalte
firme locale.

Tipurile de bere prezente la festivalul
berii au fost: ,,URSUS” prin ,,M.F.M.
Muresan” S.N.C. si ,,BERGENBIER”,
,HOPFEN KONIG”, ,STELLA
ARTOIS” prin ,,Frontal” S.R.L. Aceste
doua firme au facut deliciul bautorilor de
bere si gurmanzilor, oferind zeci de mititei
langd berea rece si aromata. Pentru cei
mici, firma ,,Popas Blidar” S.R.L. a
comercializat o gama diversificatd de
dulciuri produse de firma maghiara
HFundy”.

Divertismentul pe intreaga perioada a

MARA-LIBRIS §.A. Baia Mare
[l s L O

cuprins: concurs de desene pe asfalt,
concerte In aer liber, parada mastilor in
cadrul Carnavalului 2000, crosul Europei,
parada tortelor si focuri de artificii etc.

Domnul Virgil TANTAS — primarul
orasului ne-a declarat: ,,Sunt multumit de
aceastd expozitie care a reunit un numar
mare de firme (din nefericire, nu atatea
seinene) si de faptul cd s-au putut oferi
clipe de destindere, de amuzament, dar si
un comert la nivel ridicat.

Asa cum am amintit si in precedentele
pagini ale Buletinului dvs. informativ,
orasul Seini doreste sa arate partile cele
mai importante ale sale, precum si
oportunitatile economice potentialilor
investitori.”

Tot ca o premiera la Seini a constituit-o
organizarea de citre C.C.I. Maramures a
unui Internet Café , unde 1n special cei
mici au putut sa se joace pe calculatoarele
instalate chiar 1n interiorul expozitiei.

Concluzionand, Expo Secini a
reprezentat atit pentru expozanti, ct si
pentru vizitatori, zile fertile pentru
afaceri, dar si relaxante. Desi acel sfarsit
de saptamana se suprapunea cu
organizarea zilelor satmarene si multi
dintre baimareni participau ca expozanti/
vizitatori in orasul vecin, Expo Seini a dat
startul in competitia targurilor de casa,
fiind perceput de toti cei care au luat parte
la el, ca un eveniment deosebit. Probabil
editia a Il-a va aduce mai multi
intreprinzatori din zond la masa
tratativelor, iar cererile-ofertele din zona
seineana vor fi mai bine reprezentate.
Important este ca s-a realizat primul pas
in colaborarea administratiei locale —
C.C.I. Maramures pentru organizarea
unor asemenea actiuni si la Seini.

Continuare in pag. a 9-a

AMADORA S.RL. Baia Mare
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Locrbarile ociniului” si .ocrbarile Lz‘ipugului”
L.

Urmare din pag. a 8-a

wSerbarile Lapusului”
Intrate deja in traditie, fiind la a II-a
editie, Serbarile Lapusene ne-au oferit si
in acest an voie-bund, divertisment si

CRISENI S.R.L. F-ca. de abrazive

expresivitate, in care revigorarea
targurilor, oboarelor, balciurilor trebuie
si poate fi fadcutd cu organizarea
concomitent a actiunilor promotionale
specifice economiei de piata — expozitiile
comerciale.

Chiar daca la editia a II-a participarea
in standurile expozitiei comerciale
organizata nu a fost la fel de numeroasa
din punct de vedere expozanti, ca la editia
I lucru determinat de spatiul restrans,
totusi amplasarea acesteia in ,,inima”
actiunilor a facut ca numarul vizitatorilor
sd se dubleze fata de cel din editia
anterioara.

Acest lucru ne-a si conturat, pentru
editia a III-a, o noua varianta de spatiu
expozitional pe care sa il folosim si in
cadrul caruia sa reusim sa realizdm o
participare mai numeroasd concomitent
cu o amplasare centrald orasului.

Amplasata in holul Casei de Cultura din
Targu Lapus, expozitia a reunit firmele
»Femina” S.R.L. cu textile, metraje,

lenjerie de pat; ,,Coramet” S.R.L. —
vopsele, lacuri, diluanti, oxizi, materiale

pentru Iintretinerea locuintei si

automobilelor; ,,Go Serv” S.R.L. cu case
de marcat cu memorie fiscald; Aloe Vera
Forever Living Product FLP —produse
suplimenatre alimentare bazate pe Aloe
Vera, cét si ,,Victoria Berbecaru” A.F.
—care a prezentat covoare vopsite cu
coloranti naturali cu motive
maramuresene si ,,Man Nicolae” P.F. cu
sculpturile sale din lemn; SERE
HOLLAND CHAMPIGNONS —cu
ciuperci proaspete in caserole; PASCA
A.F. —oglinzi cu rama din lemn.

L-am redescoperit pe dl. Nicolae MAN,
celebrul sculptor in lemn si in suflete,
imbracat in costum popular, sprijinit in
toiagul sculptat de domnia sa si I-am
intrebat ce a mai facut de la ultima noastra
intdlnire, cu ocazia ,Sarbatorii
Castanelor” si ,,Rivulus Dominarum”. Iata
ce ne-a raspuns: ,,Am participat la tabere
de creatie a artistilor plastici populari din
Manastiur, Oradea, Suceava, Ramnicu-
Vilcea, Pitesti. In paralel, pregitesc 4
elevi pentru a participa la Olimpiada
scolara de sculptura naiva si arta populara
din luna iulie a acestui an, de la Sibiu.

Am avut, in tot acest timp, vizitatori si
cumparatori ai creatiilor mele din Olanda,
Austria, Germania, Ungaria si Franta. Ei
prefera arta naiva si basoreliefurile pentru

ca in tarile lor nu exista amatorism.
Eu am pastrat din mosi-stramosi atat

portul, cat si mestesugul popular,
imbunatatind lucrérile atét cat sa le dau
originalitate, dar nealterdndu-le cu
»virusii” prezentului: gasesc lemnul,
potrivit de umed, 1l intorc pe toate partile
pana gasesc forma pe care trebuie sd i-0
dau, iau sculele mostenite de la bunicul
meu (tot Nicolae Man se numea) si apoi
ma apuc de treabd. Fac ori un céauc
ciobanesc, cu lant sculptat dintr-o singura
bucatéd de lemn, cutii de pastrat sarea, pe
perete, sperietori de ciori, cum foloseam
de mici cand feream samanta de canepa
de ciori, de la linguri, blide, casete tip 1azi
de zestre, fus cu zurgélai, pana la porti,
troite sau chiar casute de vacanta din
lemn. La cele ce trebuie sa le colorez,
folosesc tot culori obtinute din produse
naturale, astfel: de la rosu deschis pana
la rosu inchis-negru folosesc fiertura de
coaja de arin, maron obtin din fiertul cojii
de stejar si galben din fiertura cojii de
ceapa.

Cu lucréarile mele voi participa la

HE‘I.' SEH'I'S R.L. Seini

inceputul lunii iunie la o expozitie in
Ungaria.”

Ii uram domnului Man sa se bucure de
acelasi succes pe care l-a inregistrat pana
acum in tara si in straindtate — acolo unde
a fost, impresionand cu lucrédrile si
intelepciunea sa.

La Téargu Lapus, mai bine ca oriunde,
cererea si oferta locale s-au manifestat din
plin. Cele peste 100 de tarabe ale
comerciantilor ambulanti din zona, din
judetele Maramures, Satu Mare, Bistrita
Nasaud, Covasna, Harghita au facut ca
zilele de targ sa fie la indltimea cererii si
ofertei de marfuri manufacturate.
Specialistii din domeniu ai C.C.I.
Maramures au tras invataminte din acest
fenomen, al comertului neorganizat, dar
necesar si au hotarat ca la viitoarele
manifestdri expozitionale sa imite
comerciantii ambulanti din zonele
limitrofe.

La Targu Lapus s-a dovedit cd acolo
unde intelegerea din partea administratiei
publice locale asupra importantei, dar si
a implicarii sale aldturi de C.C.I.
Maramures la organizarea acestor
manifestari este totald, rezultatele nu se
lasa asteptate. Au fost 4 zile de sarbatoare
in Tara Lapusului. Se vedea pe fata
oamenilor multumirea §i satisfactia ca
»cineva” se ocupa si de divertismentul
vietii cotidiene. De aceea, reporterul si
nu numai el poate sa inchida registrul
spunénd ca ,,Serbdrile Lapusului au fost
o reugita.”




10
De Ia Oficiul Registrului Comertului Maramures

HERMES CONTACT S —

1 Sinteza statistica a inregistrarilor in luna aprilie 2000
si cumulat in perioada 01.01.1991 — 30.04.2000

A in luna aprilie 2000 la Oficiul
Registrului Comertului s-au inregistrat
444  operatiuni, din care:152
inmatriculari, 282 nscrieri de mentiuni,
10 radieri, ceea ce inseamna o scadere de
20% fata de luna precedentd. Daca
comparam cu aceeasi perioada a anului
1999, se constatd o crestere de 22,6% la
numadrul de operatiuni (cu 82 mai multe),
iar numarul inmatricularilor a crescut cu
35,7%.

Din totalul operatiunilor pe luna aprilie
2000, ponderea o detin inscrierile de
mentiuni cu 63,5%, din care 116 sunt
inscrieri din oficiu (41%), majoritatea
referindu-se la cazuri de faliment.

B In perioada 01.01.2000 —30.04.2000
s-au efectuat 1.919 operatiuni la registrul
comertului, din care: 796 inmatriculari,
1.039 inscrieri de mentiuni, 84 radieri.
Ponderea detinand inscrierile de mentiuni
cu 54,1%. Din totalul Tnmatricularilor,
61,9% reprezinta asociatii familiale si
autorizati independenti. Dupad forma
juridica a societdtilor comerciale
inmatriculate (303), un procent de 97%
reprezintd societdti comerciale cu
raspundere limitata.

Comparativ cu aceeasi perioada a
anului 1999 constatdm o crestere de
21,6% la numarul de inmatriculdri.

C In perioada 01.01.1999 - 30.04.2000
in registrul comertului s-au efectuat
45.736 operatiuni, din care: 22.604
inmatriculari, 22.410 1inscrieri de
mentiuni, 722 radieri.

Din totalul operatiunilor 49,4%
reprezinta inmatricularile, 48,9%
inscrierile de mentiuni, iar diferenta
radierile. Din totalul de 22.604
inmatriculari operate 39,3% reprezinta
asociatii familiale si autorizati
independenti. Dupa forma juridica a
societdtilor comerciale, ponderea o detin
societatile pe actiuni 3,2% organizatii
cooperatiste cu 0,7%, iar Intr-un numar
mic existd societdti In comandita simpla
(19) si regii autonome (19). In ceea ce
priveste forma de proprietate,
inmatricularile sunt efectuate in procent
de 98,8% in sfera capitalului privat.

D in perioada 01.04.1999 -
30.04.2000 de la aparitia legislatiei
privind zonele defavorizate, in registrul
comertului s-au facut 1.415 inmatriculari
din care 647 asociatii familiale si 768
societdti comerciale. Situatia repartizarii
inmatricularilor pe zonele defavorizate se
prezintd astfel: BAIA MARE-1.138,
BAIA SPRIE-66, BAIUT-7, BORSA-68,
CAVNIC-19, CICARLAU-2, SISESTI-6,
TAUTI MAGHERAUS-20, VISEU DE
SUS-89,

Din totalul inmatriculdrilor in zonele
defavorizate 80,4% s-au operat la Baia
Mare, 6,2% la Viseu de Sus si 4,5% la
Borsa.

2 Investitia straina de
capital social

A In luna aprilie 2000 la ORC
Maramures s-au inregistrat 9 societati
comerciale cu capital strain, volumul
capitalului fiind de 1.482 USD. Fata de
aceeasi perioadd a anului 1999 se
inregistreaza o usoara crestere. Din punct
de vedere al capitalului social investit pe
primul loc se afld S.U.A.

B In perioada 01.01.2000 — 30.04.2000
au fost inmatriculate 44 societdti cu
capital strdin, valoarea investitiei fiind de
1.493.625.000 lei si 65.213 USD.
Clasamentul tarilor dupé participare
straind la capital situeaza pe primele 3
locuri S.U.A., Ungaria si Israel, iar dupa
numarul pe tari Italia, Ungaria si
Germania. Comparativ cu aceeasi
perioada a anului 1999 constatam o
crestere de 43% la numarul de
inmatriculdri cu capital strain.

C In perioada 01.01.1991 —30.04.2000
au fost inmatriculate la Oficiul Registrului
Comertului 836 societati comerciale cu
capital strdin, volumul investitiei straine
fiilnd de 28.338.516 USD si
55.527.840.801 lei.

Din punct de vedere al capitalului
investit pe primele 3 pozitii se afla Belgia,
Australia i Germania. Din punct de
vedere al numarului de societati cu capital

strdin primele trei tari sunt Germania,
Ungaria, Italia.

D In luna aprilie 2000 au fost radiate
din registrul comertului 10 firme, dupa
cum urmeaza: F24/201/1996-SZECSI
GAVRILA PF, F24/602/1996-CHIMSAC
IOANA AF, F24/934/1996-ZOVACZKI
ANCA PF, F24/1593/1996-VOINESCU
FLAVIA PF, F24/874/1998-RATI EMIL
DANUT PF, F24/1480/1998-
DARABAN DAN PF, F24/1571/1998-
MELEGA IOSIF AF, J24/2017/1991-
ASTRAL _ SRL, J24/880/1993-
CATRISCAU SRL, J24/1740/1994-
YEG-RUBIN SRL,

Motivul principal al radierilor il
constituie renuntarea la autorizatiile
eliberate de catre consiliile locale la
asociatii familiale §i autorizati
independenti pentru nerealizarea
obiectului de activitate.

Pana in prezent nu si-au majorat
capitalul social un numar de 3.083 de
firme, din care 41 societati pe actiuni
(S.A.) si 3.042 societati cu raspundere
limitatd (S.R.L.), ceea ce reprezinta
25,9% din total.

Legea nr.31/1990 prevede
obligativitatea predarii bilantului contabil
la Oficiul registrului comertului pentru
SRL-uri si SA-uri. Desi nerespectarea
obligatiei legale atrage dupd sine
aplicarea de amenzi, iar in cazul
nedepunerii bilantului timp de 3 ani
consecutiv dizolvarea judiciara a
societatii, pand In prezent au fost depuse
2.328 bilanturi fatd de 8.286, ceea ce
reprezintd 28%.

Cei care nu s-au conformat obligatiei
de depunerea bilantului, mai au
posibilitatea sd se prezinte la Oficiul
Registrului  Comertului  pentru
inregistrare.

Taxa pentru depunerea bilantului este
de 56.100 lei.

Informatii suplimentare se pot obtine
la sediul Camerei de Comert si Industrie
Maramures, Bd.Unirii nr.16, etajul I,
cam.2 sau telefonic la numarul 221510,
225012.

Maria KELEMEN,
Director OJRC Maramures

Maramures in luna mai 2000,
numarul de inregistrare, adresa lor,
precum si data la care s-a facut
radierea.

HORVAT LIVIU PF (Borcut nr. 139)
—-F24/802/1996 — 17.05; BUDE

Pasunii nr. 3/10)

Cum v-am obisnuit deja Tn Buletinele noastre informative
va prezentam lista firmelor radiate din Registrul Comertului

DOREL PF (Targu Lapus, str. Doinei nr. 38/39) —F24/996/
1996 — 05.05; RAD DANIELA ELENA PF (Baia Mare, str.

MAI 2000

679/1995 — 04.05.

TOROK VARVARA AF (Baia Mare, str. Paltinigului 70/36) —
F24/1475/1996 — 08.05; FAVIS & CO S.R.L. (Baia Mare, B-

FIRME RADIATE

str. Baii 133) —J24/436/1993 — 03.05; TRUST ACCEPT S.R.L.
(Baia Mare, Aleea Marasesti 6/13) —J24/1134/1993 — 05.05;
—F24/1053/1996 — 18.05; AFTAN | BITAR S.R.L. (Baia Mare, B-dul Independentei 28/55) —J24/
GHEORGHE PF (Pribilesti 183) —F24/1260/1996 — 08.05;

dul Traian 5/17) -J24/2/1991 -
03.05; FAGET S.R.L. (Baia Sprie, str.
Plevnei 10) —J24/190/1991 — 03.05;
ROMSLOV S.R.L. (Baia Mare, str. 8
Martie) —-J24/1769/1992 — 03.05;
DEALUL SOARELUI S.R.L. (Seini,
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PROPRIETATEA INDUSTRIALA

o piatra de incercare pentru firmele
romanesgti in perioada de tranzitie

“Dacd un lucru merita facut,
atunci fa-1 bine”, asa sunid o
deviza mai veche. Multi dintre
intreprinzatori cdnd demareaza o
afacere sau intemeiaza o firma
noua se straduiesc sa respecte
aceastd deviza urmarind succesul
durabil al firmei (afacerii). La
infiintarea unei firme se gandesc
mai intai la denumirea firmei pe
care chiar de la inceput sau mai
tarziu o leagd de un simbol grafic,
o emblemad.

Denumirea si emblema firmei
trebuie sd respecte conditia
impusa de legislatie, de unicitate
pe un anumit teritoriu. Daca
denumirea firmei este o conditie
sine qua non, emblema este un
lucru optional pentru o firma.
Emblema unei firme este primul
semnal care aratd intentia firmei
de a viza un succes durabil. Dupa
ce aceste probleme sunt rezolvate,
denumirea si emblema fisi
urmeaza cursul firesc. Ele apar pe
toate documentele oficiale emise
de firma respectiva: adrese (foi cu
antet), materiale de promovare
(pliante, mape, prospecte,
cataloage, etc.), carti de vizita,
etc.

In paralel cu aceste 2 elemente ce
reprezintd, ca sa zicem asa, forma
firmei, marea “batilie” a firmelor
de succes este pentru fondul
firmei, produsele si piata
(clientii). Si tot pentru succesul
durabil al firmei se arunca in
aceastd “batalie” “armele de
calibru cel mai greu”:
management performant, dotarea
tehnica si tehnologica, sistemul
informational si informatic,
cercetare-dezvoltare, marketing,
disciplina  legislativa  §i
financiard, sistemul de asigurare
a calitatii, cultura
organizationald, etica
profesionala, etc. Problemele
fiind foarte complexe, succesul
durabil depinde de resursele
umane, financiare, materiale si
informationale care sunt
disponibile sau se atrag in
perspectiva. Este rolul
managementului de varf de a-si
planifica strategia, de a-si impune
o ordine de prioritati pe anumite
perioade de timp, de organizare,
implementare, evaluare si in final
imbunatatire a activitatilor
conform strategiei.

In aceastd planificare strategica,
multe firme urmaresc din start,
sau pe parcursul evolutiei lor, o
reprezentare simpla si eficienta a
produsului sau serviciului prestat
care sa-l distingd de produsele
similare ale concurentei. Aceastd

reprezentare (graficd) care
permite unui client sa faca
deosebirea foarte rapid intre
produse similare este marca.
Marca reprezinta pentru client cel
mai comod mijloc de a recunoaste
rapid o categorie de produse si
servicii dintr-o masa de produse
si servicii similare, iar pentru
firmd, reprezintd un mijloc de a
cuceri §i a pastra o clienteld. Prin
marcd se incheie un contract
nescris, bazat pe incredere intre
firma si client. Marca gireaza
calitatea produselor pe care este
aplicatd. De aceea, marca este un
element esential al strategiei de
firma. Este un alt semnal ca firma
respectivd se gandeste la un
succes durabil.

Din ce in ce mai multi manageri
constatd cd un produs cu un
aspect estetic (exterior) placut se
vinde mai bine. In aceste conditii
incearca sd fie cat mai originali
pe piata, sa testeze gusturile
clientilor. Si atunci apeleaza, intr-
o forma sau alta, la ceea ce
reprezintd designul industrial.
Aducand un plus de valoare
produselor, designul industrial
este unul din cei mai influenti
factori ce actioneazd asupra
clientilor. Prin design industrial
se intelege acel desen (forma
bidimensionald) prezentat pe
tesaturi, hartie, portelan etc, sau
model (forma tridimensionald),
de exemplu aparatura electrica,
mobilier, incadltaminte, etc.
Aceasta Incercare de a fi cat mai
originali, urmarind 1n acelasi timp
si eficienta economica, este un alt
semnal ca firma vizeaza succesul
durabil.

Dar in afara de aspectul exterior
al produsului, sunt firme care se
straduiesc sa vind pe piata cu
produse, sau procedee noi,
originale. Caracteristica de
noutate a unui produs sau
procedeu rezultatd dintr-o
activitate inventiva si susceptibild
de aplicare industriald, implica
abordarea celei mai grele pietre
de incercare in tinta succesului
durabil — brevetul de inventie.
Brevetul de inventie este
documentul prin care persoana
care 1l detine — titularul brevetului
(care de reguld este firma care
produce produsul) — are dreptul
sd interzica altor firme (persoane)
fabricarea, comercializarea,
oferirea spre vdnzare, folosirea,
importul sau stocarea pentru
produsul, procedeul sau metoda
care face obiectul brevetului. In
strategia firmei brevetul este o
“arma” economicd: - arma

ofensivd — brevetul acorda
firmelor mijloacele de a castiga
piete; arma defensiva — brevetul
protejeaza drepturile
inventatorilor si ale firmelor
inovatoare; arma de descurajare
— in multe cazuri, brevetul
constituie o amenintare
suficienta, care conduce la
evitarea procedurilor juridice.
Toate aceste 3 elemente —
marca, designul industrial si
brevetul de inventie — constituie
elementele PROPRIETATII
INDUSTRIALE. Pe langa toate
“armele de calibru greu” de care
aminteam mai sus In succesul
durabil al firmei, proprietatea
industriald poate insemna multi
bani pentru cei care nu o ignord
§i invatd sa o stdpdneascd.
Drepturi de  proprietate
industriala pot fi identificate
indiferent de maéarimea sau
modalitatea de organizare a unei
firme si in aproape orice domeniu
de activitate. Este nevoie doar de
o analiza competenta a
produselor fabricate, importate,
comercializate sau a serviciilor
prestate. Dupa identificare,
pentru a fi eficientd, urmatorul
pas in abordarea proprietatii
industriale il constituie protejarea
proprietatii industriale. In tara
noastd autoritatea unica pentru
acordarea si protectia drepturilor
de proprietate industriald este
Oficiul de Stat pentru Inventii
si Marci (OSIM). Acest
organism al statului elibereaza
acte de protectie pe baza
solicitarilor inregistrate de la
persoane interesate in urma unor
proceduri speciale care urmaresc
verificarea indeplinirii unor
anumite conditii. Este clar ca
protectia proprietatii industriale
este un act deliberat, iar interesul
pentru acesta trebuie sa plece de
la prezumtivii titulari ai acestor
drepturi. In consecinta odata
identificate obiectele de
proprietate industriald pe care
firma doreste sd le protejeze, in
mod obligatoriu urmeaza o cerere
in acest sens depusa la OSIM.
Procedura de protectie impune de
fapt o anumita formularistica, o
anumitd perioada de timp si, ca
orice serviciu, anumite taxe. De
aceea, pe langa celelalte probleme
cu care se confrunta curent o
firma, la inceputul abordarii
problemei proprietatii industriale
(intr-o forma sau alta), aceasta
poate parea o “corvoada”, un
“bir” in plus, niste “hartii” care
sporesc birocratia. Doar firmele
care inteleg ca acest efort, abordat
cu profesionalism si
responsabilitate, este rasplatit in
perspectiva prin castigarea,
consolidarea si dezvoltarea pieteli,
au castig de cauza si au premisele

unui succes durabil. Abordarea
proprietdtii industriale devine si
mai interesantd, si, desigur, mai
eficienta, atunci cand se ajunge
la documentarea din brevete, la
veghea tehnologica -
supravegherea concurentei,
contrafacerea, la trofeul
Creativitatii, etc.

Problema cea mai dificila
constd nu atat in forma si fondul
proprietatii industriale, ci mai
ales corelarea ei cu celelalte
functii ale firmei, in prioritatile
strategice, in implementarea si
imbundtatirea acestei strategii.
Dar, in conditiile tranzitiei din
economia noastra, schimbarile
dese care au loc, fac dificila chiar
supravietuirea unei firme pe
piatad. Din aceastd cauza, multe
firme dau prioritate celorlalte
probleme cu care se confrunta,
neglijand, din necunostintd sau
din alte considerente, proprietatea
industriala, fiind o piatra de
incercare prea grea pentru ele.
Dar firmele care abordeaza
proprietatea industriald transmit
mediului economic mesajul clar
ca nu vor sa faca doar figuratie
in esicherul economic vizand un
succes durabil.

Pentru a veni in sprijinul
operatorilor economici ai
judetului Maramures care au
preocupdari, sau intentia de
preocupari, in acest domeniu al
proprietatii industriale, in cadrul
CCI Maramures a luat fiintd
recent un compartiment de
proprietate industriald, care
faciliteaza informarea,
documentarea, formularistica si
sprijinul in initierea si dezvoltarea
acestui domeniu.  Acest
compartiment este o alta punte
locald de legatura cu OSIM in
care se pot rezolva mult mai rapid
si eficient problemele de
proprietate industriald. Prin acest
compartiment va putem sprijini in
identificarea elementelor de
proprietate industriald ale firmei
dvs. si rezolvarea comoda si
rapida a formalitatilor de
colaborare cu OSIM Este un
punct de diseminare al
informatiilor din acest domeniu
de care firmele trebuie sa profite
cat mai mult, avand in vedere si
faptul ca vrem sd ramanem
consecventi sloganului nostru
“Camera de Comert si Industrie
— Busola dumneavoastria in
afaceri”. Informatii
suplimentare, la sediu CCI
Maramures, et. III, cam. 10, tel.
225012, 221510, fax 225794,
e-mail: cci@ccimm.ro, persoand
de contact ing. Mihail
MARASESCU.
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CERERE - OFERTA §

rin Departamentul relatii interne-externe
al C.C.I. Maramures, tel/fax: 062-225794

(Cand solicitati informatiile faceti trimitere l1a numarul de referinta din paranteza cererii/ofertei)

e Din judet

BFirmi doreste si inchirieze un spatiu intre
150-250 mp, la parter, in Baia Mare, in zona
usor identificabila, pret maxim 3 DM/mp/
luna. (341)

MFirmi produce si vinde capse, cuie, pistoale
de capsat -pentru industria lemnului. Cautd
distribuitori in judetele tarii pentru produsele
sus mentionate. (341)

M Societate doreste si exporte scaune din
lemn diverse tipuri, inclusiv scaune
}%iante. (342)

Firma inchiriaza 10 hale x 1150 mp
(lungime 62m, latime 19m, indltime 3,3 m)
pentru productie sau depozitare in Baia Mare,
dotate cu apa, gaz, curent electric. (344)

M Se ofera la export frize; semifabricate;
cherestea de stejar si fag. (346)

M Firma executd obiecte de artizanat din
lemn: panoplii, trofee, galerii, rame pentru
icoane, basoreliefuri din lemn sculptate
manual; mic mobilier din lemn. (347)

M Socictate confectioneaza paleti euro din
lemn de brad. (348)

M Se oferi spatiu de 800 mp, acoperit, curent
trifazic, in localitatea Seini, ce include si
atelier de tamplarie. (349)

M Se solicita utilaje noi sau second hand
pentru prelucrarea lemnului: -linie de debitare

busteni si prelucrare cherestea; -uscétoare,
aburitoare. (350)

Se ofera pe piata externa: busteni si
cherestea din fag si stejar; semifabricate,
ﬁllegi, parchet, stalpi, grinzi; mangal. (350)

Firma doreste sa intre in contact cu firme
strdine in vederea executarii in sistem lohn
de confectii textile: jachete, pantaloni, fuste,
echipament de lucru. (351)

BFirmi produce si comercializeaza articole
tehnice din cauciuc: simeringuri, flexiblocuri,
diverse alte articole. (352)

B Societate executd instalatii electrice,
telefonice, incalzire, apa, sanitare. (354)

M Firmi produce §i exporti materiale de
constructii: dale colorate pentru pavaj;
decoratiuni interioare din roci ornamentale
(marmurd, granit). (355) Se ofera la export
cherestea de rasinoase pentru constructii, de
lungimi 2,60-3,10-4m, grosime 50mm si
grinzi de rdsinoase de lungimi 4-6 m;
dimensiuni 10x10; 12x12. (357)

M Firmi executi instalatii sanitare si asigurd
finisare in constructii. (358)

M Se oferd produse din fibra de sticli:
igienico-sanitare, rezervoare si tubulatura,
placi si onduline, izolatii §i se cauta piete de
desfacere externa. (358)

M Societate vinde spatiu comercial, 192 mp,
zona Perla, Baia Mare. (359)

B Societate doreste colaborare in vederea
exportului de oua proaspete de prepelita.
Capacitatea de productie este de 7000-10000
oua de prepelitd pe saptimand, transportul
};uénd fi asigurat de catre firma. (360)

Se oferd cherestea de fag aburit;
semifabricate din fag; ambalaje din lemn;
p.ale;i, europaleti, mic mobilier. (361)

Firma executd mobilad antica; mobila
rustica din lemn masiv. (362)

M Firmi executd orice produs din cupru,
bronz si aluminiu inclusiv clopote de la 20
1% la 3000 kg, numai turnate. (363)

Se oferd bustean de fag, cherestea de
paltin, fag, brad. (364)

Se ofera spre vinzare o suprafatd de teren
de 3 ha cu contructii aferente in suprafata de
2000 mp racordate la apa, gaz, curent trifazic,
statie Peco proprie; fabricd in rosu de ulei,
moard instalatd, trei fundatii 45x15 m. (322)
MFirma ofera spre vanzare spatii de productie
situate in zona defavorizata Baia Sprie,
suprafata construita 532 mp, suprafata incintei
978 mp; Béiut - suprafata construitd 299 mp,
suprafata incintei 553 mp, Baia Mare - imobil
tip parter + doua etaje, suprafata fiecarui etaj
este de 1100 mp. (56)

M Societate baimireana oferd teren pentru
constructii industriale de 140 ari in Baia Mare
cu toate facilitatile. (263)

»AUSTRIA LA PORTILE ROMANIEI” |

ZILELE AUSTRIEI

Urmare din pag. 1

oriunde altundeva si de aceea
C.C.I. Maramures se
considera a fi In masura sa

Astfel, Primaria sprijina
infiintarea intreprinderilor,

n perioada 18 — 22.06 a.c.

design, 20% — Cocktail oferit
Prefectura, Seara
romaneasca.

Marti 20.06.2000: 8% —9

la BAIA MARE Mic dejun, 9%-13% — Discutii
bilaterale, Seminar gastro-
-PROGRAM- nomie 13%- Demonstratie de

brutarie, 14%-15% — Pranz,

sustina buna functionare prin
propria tipografie ...

C.C.l. Maramures ofera si
consultanta juridica pentru
obtinerea unui certificat,
eliminand o serie de pasi inutili
in rezolvarea problemei.

,De fapt, astfel ar trebui sa
procedeze toate Camerele de
Comert”, afirma presedintele
.dar majoritatea nu au o
legatura atat de buna cu
autoritatile.”

O contributie la buna
desfasurare a lucrurilor este si
buna colaborare si
sincronizare a programului
Primariei cu cel al C.C.I.
Maramures, afirma primarul

oferind suprafete de teren
avantajoase sau se ofera ca
partener joint-venture.

.Noi rezolvam pentru
dumneavoastra formalitatile,
iar cumpararea terenului nu
este necesara spune dl.
Anghel. Un procent din profit
sau 0 suma minima merge la
primaria din Baia Mare.

Aceasta forma de
parteneriat cu primaria a fost
aleasa de firme mari cum ar fi

se vor desfasura la Baia Mare
LZilele Austriei” o premiera
locala, aflata la a Il-a editie
nationalda. Va prezentam
programul de desfasurare:
Duminica 18.06.2000:

Dupa masa -sosire, 20° —
cina.;

Luni 19.06.2000: 8% —9%
Mic dejun, 9°-1200 _
Workshop pe domeniul
lemnului, Workshop pe
domeniul gastronomie,

Workshop pe domeniul
Protectia mediului, 13%0-14%0 —
Deschiderea expozitiei foto,
1400-15% — Pranz, 15%-17% —
Vizitare de Tintreprinderi
forestiere, Vizitare firme
protectia mediului, 18% —

153%0-18% — Investitii in Austria
(ABA-Austrian Business
Agency), Prezentarea
Volksbanken AG, OMV, 20%
Receptie.

Miercuri 21.06.2000: 8% —
9% Mic dejun, 99-1200 —
Parteneriat orage: Baia Mare-
Wels, Seminar gastronomie,
12%- Brutarie, 14%-Receptia
cu ocazia parteneriatelor,
Dupa masa: Muzica cu
instrumente de suflat, parada,
concert in aer liber, 20°°
Festivitate in cort: Brau Union.

Joi 22.06.2000: 8% -9
Mic dejun, 9%°-19% — Calatorie
prin Maramures (Sapéanta,
Manastirea Barsana etc.), 20%°

Cristian Anghel. Shell si McDonald’s. Deschiderea expozitiei de | Cina.
(e N\
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