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Nu e vorba de camera
parlamentara, unde senatorii Si
deputatii se aduna ca sa propuna si
dezbata legi, eventual sa le si adopte
prin vot cind vor si pot, adica atunci
cind intrunesc cvorumul necesar
stabilit prin regulamentul de
functionare.

E vorba de spiritul ce anima
activitatea camerelor de comert si
industrie ca institutii menite a
coordona si stimula lumea
afacerilor, intr-un mod care sa cultive
si promoveze concurenta loiala si
mai ales sa faca mediul
intreprinzatorilor permeabil la
noutate si favorabil competitiei
eficiente.

Activind 1in teritoriu, la nivel
judetean, Camera de Comert si
Industrie Maramures s-a facut
vizibila in mediul de afaceri prin o
seama de actiuni si manifestari in
folosul membrilor sai, dar percepute
si de un larg public, indeosebi prin
implicarea mass-media locale, cu
care si in 2008 se doreste a se
continua un parteneriat in sprijinul
afirmarii economiei de piata, cu
deosebire tinind seama ca de un an
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Un targ cu personalitate

Camera de Comert si Industrie Maramures
n colaborare cu Margran Cluj-Napoca, a
organizat n perioada 29 noiembrie - 2
decembrie a.c., manifestarile expozitionale
“Femina” si “ Mos Créciun”, unde producdtori
din marile orase ale tarii s-au reunit pentru a
oferi vizitatorilor produse pe placul tuturor.
Astfel, baimarenii care au vizitat standurile
din incinta Centrului de Marketing al Camerei
de Comert si Industrie au putut sa-si
achlzmoneze articole vestimentare,
mcal’;ammte accesorii vestimentare,
confectii din bland si piele, cosmetice,
bijuterii. Nu a lipsit nici expozitia cu vanzare
a podoabelor traditionale pentru copii, femei
si barbati, dar nici arta traditionald, produse
care au atras atentia multor baimareni. Si
pentru c4 sarbatorile de iarnd se aprople cu
pasi repezi, am avut grija ca, prin aceasta
manifestare expozitionald, bdimarenii sd aiba
parte si de articole specifice Craciunului.

La deschiderea oficiala care a avut loc Tn
29 noiembrie 2007, au participat din partea
oficialitatilor domnul subprefect Ghorghe
Achim, care a tinut sa felicitate conducerea
CCl Maramures pentru modul de organizare
si sa ureze sarbatori fericite tuturor
maramuresenilor.

Totodata partenerul nostru i organizarea
manifestarii FEMINA, vicepresedinte al CCl
Cluj domnul loan Garba, a afirmat:.

BULETIN INFORMATIV EDITAT DE CAMERA DE COMERT SI INDUSTRIE MARAMURES

.Colaborarea noastra
cu CCl Maramures
este doar la inceput,
nsa noi speram ca vom
putea ajunge la
dezvoltarea acestui
instrument de
M&T&W?ﬂ"&g marketing. Actiunea

° aceasta este o
modalitate prin care maramuresenii pot fi
informati despre noutatile aparute in acest
domeniu. Lucrand pe aceasta tema in toata
tara, firma Margran are deja o imagine
completd si, cu aceastd ocazie, firmele
producatoare vin sa testeze care sunt
dorintele dumneavoastra, pentru ca cererea
de produse diferd de la un oras la altul.”

Inca din prima zi ne-am bucurat de vizita
bdimarenilor care au fost prezenti printre
standuri pentru a afla care sunt noutatile

acestei editii. Cu aceastd ocazie, unii
cumpdratori au avut posibilitatea de a alege
cadouri pentru cei dragi.
Cu ocazia manifestarii au fost prezentate:
- colectiile Moda in Piele SRL Baia Mare,
Langellotti Impex SRL Piatra Neamt, Lehel
Targu Mures

Continuare in pag. a 2-a
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n data de 29 decembrie a.c.
la Centrul de Conferinte
Romexpo, Bucuresti a avut
loc ceremonia de decernare a
premiilor “TOPUL
EXCELENTEI IN
AFACERI” — 2007.

Evenimentul a reunit cele

doud manifestiri traditionale
ale Camerei de Comert si
Industrie a RomAniel -
“Topul National al
Firmelor” si “Gala
Excelentei in Afaceri”.

Camera de Comert si
Industrie a Roméiniei a
premiat firmele care au
obtinut performante
remarcabile, prin evidentierea
competentel, sp1r1tu1u1 de
inovatie si managementului
de calitate.

Premierea firmelor s-a
desfisurat 1n prezenta
oflclahtatllor din Guvernul si
Parlamentul Romamel
reprezentanti ai corpului

diplomatic, camerelor de
comert si industrie,
asociatiilor de afaceri si ai
mass media.

Redim mai jos firmele din
judetul care au intrat in Topul
national cu domeniile si
lOCurlle ocupate:

Industria ge echipamente

elctrice si optice
Intreprinderi foarte mari
4. MOELLER ELECTRO
PRODUCTIE SRL - Sarbi
Industria lemnului si a
produselor din lemn a
celulozei, hartiei si a
roduselor d1n hartie,
silviculturi si exploatare
forestiera

Microintreprinderi
7. DENCOVA SRL - Bistra
Industria mobilei

Intreprinderi foarte mari
1. ITALSOFA ROMANIA
SRL - Baia Mare
2. PLIMOB SA - Sighetu
Marmatiei

Lucriri de instalatii
Intreprinderi mijlocii
8. IZOTEROM SRL - Baia
Mare

Servicii de colectat si
reciclat deseuri, salubritate
10. DRUSAL SA - Baia
Mare.

Felicitiri

premiantilor!

tuturor
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de zile Roménia a devenit membra cu
drepturi depline in Uniunea Europeana.

Colaborarea cu presa, scrisa si
audiovizuala, e benefica din multe
puncte de vedere, daca, evident, acest
spirit cameral e bine inteles si fructificat
in avantajul ambelor parti, cistigul cel
mare revenind nsa comunitatii, a carei
prosperitate se rasfringe pozitiv asupra
tuturor participantilor si actorilor vietii
publice. Daca strict intre firme se

statornicesc relatii de comunicare
intermediate si de mass-media, nu mai
putin adevarat este ca prin mijlocirea
camerelor de comert si industrie aceste
contacte se amplifica datorita serviciilor
puse la dispozitie si initierii de
manifestari care sa puna in valoare, cu
functie economica, dar si educativa,
rezultatele companiilor pe domenii de
activitate consemnate sistematic si
reliefate in top la nivel local si national.
Pulsul real al afacerilor de succes este
obladuit si incurajat de acest spirit
cameral autentic, care se face simtit si
pe plan international, acolo unde Baia

Mare si Maramuresul in intregul lui are
de dus si de aparat un prestigiu de
acum remarcat si consolidat.
Calendarul tirgurilor si expozitiilor
organizate anual de CCl Maramures (de
la Matecon la Rivulus Dominarum sau
de la MaraMedica la Femina si pina la
Expo Mos Craciun) este o dovada de
implicare activa, context in care
parteneriatul cu presa a jucat un rol
apreciat de public si agreat de factori
organizatori, acest spirit cameral fiind
reclamat a se manifesta cu exigenta si

n cursul anului viitor.

Sa speram ca asa va fil

EdifiaaVl-a

“Femtna

Un targ cu personalitate

Urmare din pag. 1

- creatiile realizate de elevii
Grupului Scolar de Industrie
Usoard (tinute scolaresti, de
afaceri, de ocazie, de discoteca)

- sedinte de machiaj si coafura
— realizate de elevii grupului
Scolar de Arte si meserii Spiru
Haret

De mentlonat cd pentru a
contribui  la  pastrarea,
conservarea Si promovarea artei
traditionale in domeniu, CCI
Maramures a asigurat spatii
gratuite de expunere spre vanzare
— mesterilor populari

Un loc aparte in programul de
activitati I-a marcat prezentarea
descriptivd, Tn deschiderea
oficiald si practica, in expozitie a
rezultatelor finale ale proiectului
RIT-C - Revitalizarea industriei
casnice textile din Chioar, Tn
cadrul caruia CCl Maramures a
fost partener Tmpreund cu
Asociatia Microregiunea de
Dezvoltare Economicd Sociald

Maramures

Tara Chioarului alaturi de AF
Ghitiu.

S-au fnménat cu aceasta
ocazie 8 diplome de notorietate
participantilor efectivi la proiect,
respectiv mesterilor populari,
pastratori ai traditiilor in domeniul
industrie casnice textile din
Somcuta Mare si Miresu Mare.

Din activitatile conexe
organizate
amintim de
asemenea:
seminar -
“Ajutorul de
stat—prezentsi
perspective”
realizat  n
colaborare cu IT
Concurentd

- masa

S rotundd  cu
teme “Rolul Antreprenoriatului in
viata femeilor” realizat in
colaborare cu INFO PROJECT SRL.

In cele ce urmeaza va
prezentam expozantii acestei
manifestari:

Andra & Andreea SRL
Baia Mare, str. Vlad Tepes care
a expus produse de imbracaminte
textila.

Business Texin Bucuresti
B-dul Eroilor nr. 28 - catalogul
companiilor din industria usoara
- singurul catalog specializat din
domeniul industriei textile,
pielarie si incaltaminte.
www.businesstexin.ro

Confstar SA Baia Mare B-

dul Republicii nr 2 producator de
imbracaminte www.confstar.ro
Cristofer MLM Baia Mare

—  importatorul  HEMEL
Cosmentics

Gottner Industries Cluj
str. 1 Decembrie, nr 126

imbracaminte dama

Grup Scolar de Industrie
Usoard Baia Mare, B-dul
Republicii nr 8 - design
vestimentar si ambiental

Langellotti Impex SRL
Piatra Neamt producator de
haine din blana naturala

Liza Com SRL Baia Mare,
Bd. Bucuresti nr. 23A comerciant
de incaltaminte dama si copii

Peter & Micle SRL Dej str
Baia Mare nr 28 producator de
haine din piele

PF  Kibedi  Alexandru
Targu Mures comerciant de
imbracaminte

PF Nasca lonas Targu
Mures  comerciant  de
imbracaminte

Premier Rent a Car

Bucuresti str Soldat Stelian
Mihalache, nr B22, confectii
Relotex SRL Baia Mare
producator de imbracaminte
RJ Destock
SRL imortator
de vinuri de
Bordeaux
Asor Impex
SRL Cluj
Napoca  Str
lalomita, nr 15/
10, confectii
Blanuri SRL
Oradea
producator de
blanuri
Wwwhlanuioadearo
Georgia Tex SRL comerciant
de confectii de casa

Gravurline SRL Miercurea
Ciuc str Kossuth Lojos nr 11
www.gravurline.ro

[lutan Com SRL
Mare comerciant costume

Improved Impex SRL Dej
producdtor de haine din piele

Mondex SA Sibiu str. Riului
nr 34 producator de ciorapi,
sosete, ciorapi pantalon, lenjeri,
articole tricotate
WWW.mondex.ro

Hermina SRL Satu Mare
Producator imbracaminte piele si
blana

Total Grup Cluj Napoca,
Izlazului, 14 imbracaminte sport

SHR Consult Baia Mare B-
dul Unirii 14/9 cosmetice SABON

In speranta ca toti vizitatorii |-
au “Incarcat” pe Mos Nicolae de
la aceastd expozitie, vad uram

Baia

Sarbdtori fericite si Un an nou
mai bun!
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Ajutorul de stat — prezent si perspective

In cadrul actiunilor
organizate cu ocazia
evenimentului ExpoFemina
joi 29 noiembrie 2007,
Camera de Comert si
Industrie Maramures in
colaborare cu Inspectoratul
de Concurentid Maramures a
organizat seminarul
interactiv cu tema:

Ajutorul de stat - prezent
si perspective.

La seminar au participat din
partea CCI Maramures dl.
Gheorghe Marcas,
presedinte, dna. Maria
Morcovescu, vicepresedinte,
Octavian Bandula, inspector
coordonator la Inspectoratul
Concurentd Maramures,
precum si specialisti din
cadrul CCI Maramures,
DGFEFP, reprezentanti de
societdti comerciale interesati
de tematica supusi dezbateri,
mass media.

Problematica ce a fot
prezentatd spre informare si
dezbatere a vizat doud
domenii si anume:

- Impactul acorddrii
ajutoarelor de stat asupra
mediului economic

- Aprecieri  privind
acordarea ajutoarelor de stat
in industria usoard locald -
perspective -  fonduri
structurale

Concurenta protejeazi
dezvoltarea durabili si
competitivitatea si reprezintd
fundamentul economiei de
piatd, prin: reducerea
preturilor cresterea calititii
si d1ver51tat11 produselor
generarea inovatiel si

progresului tehnic.

Ajutorul de stat reprezinti
un instrument financiar
controversat datoriti
efectelor sale asupra
concurentei pe piati si asupra
comertului international.

Politica europeani a
ajutorului de stat este axatd pe
urmdtoarele directii:
orientarea furnizorilor in
directia acordirii de ajutoare
destinate si corecteze
esecurile pietei; acordarea de
ajutoare de stat mai putine si
mai bine directionate;
sprijinirea cu prioritate a

IMM-urilor; elaborarea de

proceduri de acordare mai
eficiente si mai transparente;
acordarea cu prioritate a
ajutoarelor de stat sub formi
de schemi si utilizarea cit
mai redusd a ajutoarelor
individuale; reducerea
volumului si  ponderii
ajutoarelor de stat acordate

sub forma de facilitati fiscale-

De asemenea se urmiresc:
reducerea acordirii celor mai
distorsionate tipuri de ajutor
de stat (ajutoarele de
restructurare); simplificarea
regulilor de ajutor de stat
acordate pentru instruirea
anga]aulor ocuparea fortei de
muncid; inovare; protectia
med1u1u1 exceptarea de la
notificare a anumitor ajutoare
avind ca obiectiv derularea in
bune conditii a obligatiei de
serviciu de interes economic
general; acordarea ajutorului
pentru “start-up” destinat

intreprinderilor mici;
dezvoltarea unor noi
metodologii de analizi a
impactului asupra pietelor,
concurentei, resurselor
umane, obiect1velor de
coeziune si asupra comertului
intra-comunitar.

S-au prezentat doua dintre
actele normative emise recent
care cuprind scheme de
ajutoare de stat acordate
operatorilor economici :

HOTARARE nr. 1164/
2007 privind acordarea de
ajutoare de minimis pentru
dezvoltarea sau
modernizarea
1ntrepr1nder1lor s1
HOTARARE nr. 1165/2007
pentru stimularea cresterii
economice prm spr1]1n1rea
realizdrii de investitil.

Participantii  au pus
intrebari privitoare la modul
de acordare a ajutoarelor de
stat prin prisma celor doua
acte normative si felul in care
se vor derula in continuare
accesarea de fonduri
structurale

S-a stabilit ca acest gen de
actiuni si continue prin
dezvoltarea unor probleme
de interes din tematicile
prezentate.

Inspector coordonator
Octavian Bandula

Pregatire profesionala si antreprenoriala

Specialist pentru Sisteme de Managementul Igienei in
industria alimentara conform HACCP

in cadrul proiectului “Academia de Management
pentru IV Maramures”, Camera de Comert si Industrie
Maramures impreund cu programul IBD/GIZ al
Ministerului Federal German pentru Cooperare
Economica i Dezvoltare (BMZ) a organizat un curs de
instruire pentru “Specialist pentru Sisteme de
Managementul Igienei in industria alimentara
conform HACCP”. Cursul s-a desfasurat in perioada 26
- 29 noiembrie 2007 la Centrul de Instruire si
Marketing al CCl Maramures.

Pe parcursul celor patru zile de curs s-au abordat
urmdtoarele fematici: Nofiuni de baza privind
calitatea produselor alimentare (Cerinfe si tendinte),
Sistemul HACCP pentru siguranta alimentului: evolufie
si actualitate, cele 7 principii si 12 etape de urmat
pentru implementare: Pasul - Politica pentru calitate
(decizia managerului), Pasul 2 Selectarea si
instruirea echipei HACCP, Pasul 3 Informatii de produs,
Pasul 4 Informatii despre proces (diagrama de flux),
Pasul 5: \dentificarea riscurilor, Pasul 6: Evaluarea

riscurilor si masuri de control, Pasul 7 Stabilirea
punctelor critice de control si a punctelor de atentie,
Pasul & Stabilirea valorilor standard si a limitelor de
tolerantd, Pasul ¢ Monitorizarea in Punctele Critice
de Control, Pasul 10+ Actiuni corective, Pasul TF
Documentatia Sistemului HACCP, Pasul 12
Verificarea Sistemului HACCP, Auditarea Sistemului
HACCP, conform DS 3027/1997, Certificarea Sistemului
HACCP, Relatia dintre SMC - 150 9001: 2000 i Sistemul
HACCP), Studii de caz.

La curs au participat 15 persoane, reprezentanfi
din partea a 9 societdti comerciale si institufii: GELSOR
SRL, BIZO TRADE SRL, LETADY SRL - Burtdria ANDY,
VASLUM SRL, ROMDIL PROD SRL, PUFULETE SRL, GRILL
BAR SRL, CORGAM SRL, SARONA IMPEX SRL.

Firmele participante au ca obiect de activitate:
Productia, prelucrarea si conservarea camii, Fabricarea
painii i a produselor proaspete de patiserie, Fabricarea
biscuifilor, piscoturilor si altor produse similare,
Productia si conservarea canii, Fabricarea bauturilor

alcoolice distilate, Restaurante. Acestui curs nu au
rdspuns numai societdti comerciale din domeniul
alimentar i si reprezentanti ai Consiliul Judefean
Maramures, Centrul Judetean de Informare, Consiliere
si Formare Profesionald, Autoritatea de Sandtate
Publica.

Participantilor li se acorda certificate recunoscute
international, eliberate de TOV Rheinland InterCERT,
divizia Akademla, aceste certificate oferindu-le
participantilor titlul de “Specialist pentru sisteme
de igiend in industria alimentara conform HACCP”.

Cursul de “Specialist pentru Sisteme de
Managementul Igienei in industria alimentara
conform HACCP” este ol doilea din acest an organizat
de CCI Maramures, primul curs fiind organizat in luna
martie 2007. Interesul ridicat pentru acest gen de
curs, ce se adreseazd unui public fintd (domeniul
alimentar) a reiesit din Chestionarele de satisfactie
a clientului, completate de fiecare participant in
parte si rezultand un procent de 96%.
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Stadiul realizarii initiativelor din planul de masuri al
SNE (Strategia Nationala de Export), in anul 2007

1.Perspectiva dezvoltarii
Pe sectoare de activitati principalele

realizari sunt urmatoarele :

a) Sectorul vin - 8 actiuni: dezvoltarea
plantatiilor autorizate, informarea
viticultorilor  privind avantajele
marketingului, promovarea tehnologiilor
ecologice, promovarea ofertei de vinuri pe
pietele externe, proiecte comune de
promovare vin-turism, etc.

b) Sectorul audio - vizual - 8 actiuni:
pregatirea personalului care participa la
productia de filme, dezvoltarea retelei de
difuzare a filmelor, cresterea rolului UPFAR
in combaterea competitiei neloiale,
atragerea coproducatorilor straini,
participarea la Programul €EURIMAGES
MEDIA, realizarea de materiale
promotionale, participarea la actiuni
promotionale externe, etc.

<) Sectorul electronic si
electrotehnic - 4 actiuni: cresterea rolului
asociatiilor profesionale regionale la
implementarea strategiilor de sector,
identificarea IMM cu potential de export
din subsectoare dinamice, valorificarea
potentialului CDI autohton etc.

d) Sectorul investitii straine - 3
actiuni: organizarea de actiuni cu
participarea investitorilor straini, furnizarea
de informatii privind programe de investitii,
etc.

e) Clustere de export - 5 actiuni:
pentru promovarea marketingului colectiv
si a brandingului, promovarea ofertei de
export prin cataloage si CD-uri.

f) Sectorul IT&C - 4 actiuni: intalniri
periodice intre asociatiile de IT, dezvoltarea
de clustere in regiuni de dezvoltare,
parteneriat cu mediul academic pentru
adaptarea programei de invatamant in
domeniu.

9) Sectorul produse
mestesugaresti — 6 actiuni: sustinerea
infiintarii unor centre de design regionale
si pregatirea specialistilor in domeniu,
dezvoltarea managementului de export.

2.Perspectiva competitivitatii
sectoriale

Pe sectoare de activitati principalele
realizari sunt urmatoarele:

a) Sectorul mobila - 13 actiuni:
adaptarea ofertei interne de materii prime
la necesarul productieide export, acordarea
de servicii pentru producatori, promovarea
produselor cu tehnologie ecologica,
realizarea de studii de marketing,
diseminarea informatiilor de piata pentru
producatori, sustinerea programelor de
design in domeniul mobilei, dezvoltarea
cercetarii, promovarea de
tehnologiiperformante, participarea la
targuri internatioanale, consultanta si
asistenta ITC

b) Sectorul

electronic Si

electrotehnic - 6 actiuni: promovarea
sistemelor de certificare a produselor si a
managementului calitatii, realizarea de
cataloage si CD-uri cu oferta de export,
participarea la targuri internationale si
misiuni economice, organizarea de intalniri
v investitori straini, dezvoltarea de noi
produse si tehnologii , etc.

¢) Sector vin - 24 actiuni: restructurarea
soiurilor romanesti, participarea la targuri
si expozitii internationale, promovarea
oportunitatilor de afaceri si a programelor
de investitii, dotarea laboratoarelor pentru
testarea calitatii, promovarea prioritara a
soiurilor de vin de calitate, consultanta
pentru accesarea fondurilor de la UE,
imbunatatirea programelor de pregatire in
managementul exportului, evaluarea
eficientei exportatorilor de vin, etc.

d) Sector IT&C - 11 initiative: caompanie
de informare a IMM-urilor in domeniu,
pregatire pentru managerii companiilor,
imbunatatirea criteriilor de participare a
firmelor la targuri internationale,
promovarea si implementarea strategiei de
branding pentru sectorul IT, promovarea
brandingului sectorial, realizarea unui
portal cu informatii privind industria si
serviciile IT din Romania, cooperarea cu
asociatii de profil din strainatate, etc.

e) Sectorul produse
mestesugaresti - 5 initiative: training si
asistenta pentru cresterea nivelului tehnic
si modernizarea proceselor de productie,
dezvoltarea afacerilor in sector, organizarea
de evenimente pentru lansarea de noi
produse etc.

f) Sectorul ferme organice: - 6
initiative: actiuni pentru promovarea ofertei
in strainatate, promovarea de investitiiin
ferme ecologice, informarea producatorilor
cu privire la avantajele infiintarii de ferme
organice, cursuri de perfectionare
profesionala.

g) Sectorul turism si agroturism: - 3
initiative : organizarea de cursuri de
marketing, promovarea intensiva a ofertei
sectorului, participarea la manifestari
promotionale, clasificarea obiectivelor de
cazare.

h) Sectorul mase plastice: - 10
initiative: sustinerea programelor de
implementare a sistemelor de calitate si
de mediu, organizarea de evenimente
comerciale pentru lansarea de produse noi,
realizarea de materiale promotionale sub
forma de cataloage si CD-uri, participarea
la targuri si misiuni economice in strainatate,
promovarea proiectelor de investitii etc.

i) Sectorul ingrasaminte chimice: -
7 initiative: sustinerea programelor de
implementare a sistemelor de calitate si
de mediu, organizarea de evenimente
comerciale pentru lansarea de produse noi,
realizarea de materiale promotionale sub

forma de cataloage si CD-uri, participarea
la targuri si misiuni economice in strainatate,
promovarea proiectelor de investitii etc.

j) Sectorul produselor textile: - 5
initiative: imbunatatirea relatiilor
contractuale intre producatori si clienti,
participarea la seminarii privind
problematica actuala a sectorului,
promovarea produselor pe pietele externe,
alinierea productiei la standardele pietei
europene, imbunatatirea managementului
in sector.

k) Sector audio-vizual: - 5 initiative:
imbunatatirea bazei materiale la nivelul
standardelor internationale, cooperarea cu
atasatii culturali din strainatate,
participarea la targuri internationale,
identificarea de parteneri externi pentru
productia de filme, participarea la
programe europene in domeniu si la structuri
asociative europene.

1) Programe de branding: - 10
initiative: asigurarea fondurilor bugetare
pentru cofinantarea programelor, stabilirea
criteriilor pentru selectarea participantilor
la actiuni promotionale in strainatate si
pentru evaluarea eficientei participarii la
astfel de actiuni, initierea de actiuni pentru
realizarea brandurilor colective, organizarea
de actiuni pentru prezentarea importantei
brandurilor de export, asistenta pentru
inscrierea si protejarea brandurilor pe
pietele externe etc.

m) Sectorul constructii de masini: -
4 initiative: modernizarea capacitatilor de
productie prin tehnologii performante,
dezvoltarea de noi produse si tehnologii,
actiuni de marketing si promovare pe
pietele externe, organizarea de
evenimente promotionale in tara.

3. Perspectiva clientului

Pe sectoare de activitati principalele
realizari sunt urmatoarele :

a) Segmentarea clientilor: - 28
initiative: sustinerea exportatorilor aspiranti
pentru participarea la actiuni promotionale,
sprijinirea firmelor sa-si dezvolte activitati
de export, facilitarea contactelor
comerciale, pregatirea personalului in
managementul exportului, valorificarea
programelor de competitivitate pentru
produse industriale si produse agro-
alimentare, alinierea productiei la
standardele europene, dezvoltarea
activitatii de design industrial,
perfectionarea personalului in dJomeniul
promovarii exportului, etc.

b) Managementul calitatii: - 28
initiative: dezvoltarea si imbunatatirea
infrastructurii calitatii, standardizarii,
certificarii, etalonarii, inspectiei de calitate
s.a., promovarea si implementarea
sistemelor de management, organizarea de

Continuare in pag. a 7-a
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- Busola Dvs. in afaceri!

Ofertd privind consultanta in vederea implementarii si certificarii
unui Sistem de Management al Calitatii conform 1SO 9001

Sistemul de management al calitatii (SMC) este partea sistemului de management al organizatiei orientata catre
obtinerea rezultatelor, n raport cu obiectivele calitatii, pentru satisfacerea necesitatilor, asteptarilor si cerintelor clientilor.

Obtinerea unor succese notabile si mai ales mentinerea acestora a facut din calitate un instrument recunoscut de
management, cu atat mai mult cu cat o firma ce actioneaza intr-o economie concurentiald trebuie sa realizeze si sa
mentina calitatea dorita de client de prima data si de fiecare data.

Realizarea acestui deziderat se poate obtine numai printr-o directionare, combinare optima si utilizare planificata si
eficienta a resurselor umane, materiale, financiare si informationale de care dispune firma. Pentru a putea fi pus in aplicare
intr-o organizatie, managementul calitatii trebuie sa elaboreze politica in domeniul calitatii cuprinzand orientarile firmei in
acest domeniu, sa stabileasca responsabilitatile pentru toate activitatile pe care le implica realizarea obiectivelor firmei, sa
documenteze si sa implementeze SMC conform cerintelor standardului SR EN ISO 9001:2001.

CCl Maramures va sta la dispozitie pentru a va oferi informatii si consultanta in domeniul SMC astfel:

Activ taten Pret (fér& TVA) - |« Obzervat
Initiere si informatii privind SMC S0,00 La sediul CCl sau al clientului

Pentru documentarea, implementarea si certificarea operatorilor economici cu max. 50 salariati:

Actl vitatea Pret (fér& TVA) - lel Obzervatl
Initiere Tn SMC & managementului de varf, 700,00
SEMNare contract
Intocmire docurentstie SRS Termen de predare adoc. msk. 3 lunide
Instruire salarist 100,00 la samnarea contractului. Plai &
Asistentd la implementare predares documenatied.

Termen de certificare max. 3 Unide la

Pregitire 5i ssistentd la cenificarea SMC 400,00 predares documen@tiel. Plata |la data

auditului de certificare

Pentru consultanta privind elaborarea unor documente organizatorice (organigrama, fise de post) si pentru efectuarea
auditurilor interne se stabilesc de comun acord termene si preturi. Pentru firmele care nu sunt din Baia Mare se adauga
cheltuieli de transport. Pentru documentarea, implementarea si certificarea operatorilor economici cu max. 250 salariati
se face alta oferta functie de domeniul de activitate al firmei.

Oferta este valabila pentru 2007 — 2008.

Informatii suplimentare la sediul CCl Maramures bd. Unirii nr. 16, et. 3, cam. 9 — Mihail MARAsESCU, tel. 0262-
221510, 0362-405303, 0729-222233, fax +40-262-225794, e-mail: cci_mm@ccimm.ro.

Talon de interes pentru SMC

T et S s T P S s o S T T

I = T o (= =T o 1= 1=

Seryiciile care interesesaza;

Initiere =i informatii privind S MC O
Documentares, implementares =i certificarea SMC O
FETSOaMa SBaCONERGT . v s winwn v o s o s puapss 3 wspwsss s LG svazses s pmwess s v stwngins s soagsns s mngoas 5 s
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BURSA ROMANA DE MARFURI

Terminal Maramures

Punct de lucru al BRM administrat de
Camera de Comert si Industrie Maramures

DORITI SA VINDETI SAU SA CUMPARATI PRODUSE LA LA CELE MAI AVANTAJOASE
PRETURI?

NIMIC MAI SIMPLU. BURSA ROMANA DE MARFURI PRIN TERMINAL MARAMURES, punct de lucru al

BRM administrat de Camera de Comert si Industrie Maramures va pune la dispozitie cel mai eficient instrument

PIATA LA DISPONIBIL

CE PUTETI TRANZACTIONA PE PIATA LA DISPONIBIL?

Peste 300 de marfuri fungibile (cu grad ridicat de standardizare): Produse petroliere -
Legume-fructe -

- Carbune -

Energie electrica - Cereale

Marfuri generale

CINE POATE TRANZACTIONA PE PIATA LA DISPONIBIL?

Toate societatile comerciale si autoritatile contractante care utilizeaza sau comercializeaza aceste produse

DE CE SA TRANZACTIONATI PE PIATA LA DISPONIBIL?
Pentru ca va ofera: preturi avantajoase'numar mare de participanti existenti pe piatd'negocierea preturilor direct
cu ofertantii-economie de timp si efort suplimentar legat de valorificarea si achizitionarea produselor -garantarea
executdrii contractului in bune conditii

DORITI SA ACHIZITIONATI SERVICII, LUCRARI SAU PRODUSE (altele decét cele
fungibile) LA CELE MAI AVANTAJOASE PRETURI?

BRM - Terminal Maramures oferd consultanta autoritatilor contractante si societatilor comerciale in pregatirea si
aplicarea oricarui tip de procedura pe

PIATA LICITATIILOR

DE CE SA

DERULATI PROCEDURILE PE PIATA LICITATIILOR PRIN INTERMEDIUL BRM -

TERMINAL MARAMURES?

Pentru ca beneficiati de: experienta - costuri reduse *

corectitudine -

mediu neutru si transparent - rapiditate *

confidentialitate

Va asteptam la Bursa Roméana de Marfuri - Terminal Maramures pentru a va convinge!
Ne gasiti la et. 111, cam. 9 (la sediul C.C.I. MARAMURES)

Achizitii rapide pe Piata la Disponibil a BRM
prin BRM - Terminal Maramures

Bursa Romand de Marfuri (BRM) se implica alaturi de
societdtile comerciale si autoritdtile contractante in demersurile
pentru derularea procedurilor de achizitie necesare. Prin
intermediul PIETEl LA DISPONIBIL, BRM va pune la dispozitie
un mecanism de piafd prin care aveti acces direct catre o gama
larga de marfuri.

Propunerea BRM rezidd in utilizarea procedurii de negociere fard
publicarea prealabild a unui anunt de participare. Astfel, Intemeiul
prevederilor legislative, respectivOUG nr. 34/2006, art. 122 literaf) si
252 literaf), Bursa Romand de Marfuri, in cadrul pieteila disponibil, va
oferd posibilitatea achizitiondriiin conditii de maximd eficienta pentru
diverse categorii de materii prime:

2 produse petroliere, carbune, energie electrica, gaze
naturale, lemn si derivate primare, materiale de constructii,
animalein viu si carcasd, cereale si derivate primare, legume
si fructe, sare, produse lactate.

Totodatd, utilizarea mecanismelor dezvoltate prin intermediul
Pietei la Disponibil va oferd o imagine de ansamblu asupra

unor segmente economice de interes prin furnizarea unor
COTATII stabilite la nivelul ringurilor specializate.

Principalele avantaje rezultate din derularea achizitiilor pe
piata la disponibil, se refera la:

o termenul redus de desfasurare a procedurilor - ordinul
este programat la tranzactionare in maxim 7 zile din momentul
emiterii lui;

o pretul avantajos - obtinut Tntr-un cadru organizat, ca
rezultat al confruntarii directe dintre cerere si ofertg;

e executarea in bune conditii a contractului datorita
sistemului de garantii utilizat cat si ca urmare a atentei seledtii
a ofertantilor inainte de a fi admisi la tranzactionare;

¢ existenta unui numar mare de ofertanti datoritd
cantitdtilor importante tranzactionate la nivelul total al piefei

Prin intermediul serviciilor oferite de Piata la Disponibil
dezvoltatd de BRM, puteti realiza achizitiile corespunzatoare
sfarsitului de an, elimindnd termenele de asteptare aferente
celorlalte tipuri de proceduri existente.
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Stadiul realizarii initiativelor din planul de masuri al
SNE (Strategia Nationala de Export), in anul 2007

Urmare din pag. a 4-a

campanii pentru promovarea
produselor si serviciilor
certificate, implementarea
sistemului de management al
calitatii, certificarea
conformitatii  produselor
industriale si agroalimentre,
implementarea
managementului de mediu,
editare de cataloage cu
produse si servicii certificate, etc.

<) Dezvoltarea
competentei: - 6 initiative:
imbunatatirea dialogului public-
privat, extinderea programelor
de pregatire profesionala in
profil teritorial si la nivelul
companiilor, mediatizarea
ofertei de servicii a companiilor
de marketing, implementarea
programului de certificare ISO

9000.
d) Facilitarea
comertului: - 14 initiative:

dezvoltarea serviciilor de
sprijinire o  exportului,
imbunatatirea procedurilor

privind oportunitatile de afaceri
de catre birourile comerciale din
strainatate, reglementarea
activitatii ROMPRO prin H.G.
894/2006, armonizarea
legislatiei in Jomeniul facilitarii
comertului, perfectionarea
procedurilor de trecere prin
vama a marfurilor, dezvoltarea
activitatilor de ghiseu unic in
punctele de frontiera, etc.

e) Finantarea comertului:
- 5 initiative: ajustarea
mecanismului de stimulare a
exportului prin modificarea
cadrului legislativ in domeniu,
cooperarea EXIMBANK cu
bancile comerciale pentru
sustinerea finantarii, garantarii
si asigurarii creditelor pentru
productie si pentru export,
incheierea de acorduri intre
€ximbank si institutii similare din
alte tari, mediatizarea
instrumentelor financiar bancare
puse la dispozitia exportatorilor
de catre €ximbank, etc.

f) Informare comerciala:
- 13initiative: dezvoltarea

comerciala, diseminarea
cererilor de oferta in mediul de
afaceri, cresterea capacitatii de
analiza si prognoza comerciala,
dezvoltarea retelei de
reprezentare  comerciala
externa a MIMMCTPL, initierea
procedurilor pentru realizarea
portalului de comert exterior,
pregatirea salariatilor din
organizatiile de promovare a
exportului, mediatizarea bazei
de date a Comisiei €uropene
privind accesul pe piete si
consultanta pentru utilizarea
acesteia, informarea
exportatorilor privind
oportunitatile de afaceri si
programele de sustinere si
promovare a exportului prin
actiuni organizate in teritoriu,
etc.

4 . Perspectiva

institutionala

a) Reteaua de sprijin a
serviciilor: - 3 initiative:
cresterea rolului Consiliului de
€xport in coordonarea retelei
de sprijin, identificarea de

faca parte din reteaua de
sprijin, etc.

b) Reteaua de furnizare
a serviciilor: - 8 initiative:
colectarea, analiza si schimbul
de date intre membrii retelei,
monitorizarea SN€ de catre C€
si grupele sectoriale si
intersectoriale, utilizarea
metodologiei de evaluare a
gradului de realizare a planului
de masuri a SNE, initierea
procedurilor pentru realizarea
portalului de comert, programe
de informare si pregatire a
exportatorilor cu privire la
politica comerciala,
organizarea de catre MIMMCTPY
DCE a Programului ,,Exportul
Romanesc 2007" in 17 judete
pentru promovarea SNE si

atragerea institutiilor si
asociatiilor judetene in
sprijinirea  realizarii  si

monitorizarii planului de masuri,

precum si in initierea constituirii

de consilii de export judetene.
Director general

vamale, asigurarea informatiilor

surselor

de informare

organizatii teritoriale care sa

MIMMCTPL - Costin Lianu

O.R.C. Maramures ne informeaza

Oficiul Registrului Comertului de pe
langd Tribunalul Maramures prin Biroul
de asistentd, asigurd indrumarea
prealabila privind formalititile legale

pentru constituirea societatilor
comerciale si modificarea actelor
constitutive si redactarea documentelor
necesare Tnregistririlor.

Din 15.916 societati comerciale, cu
obligatia depunerii situatiei financiare
anuale pe anul 2006, s-au conformat
10.602 societili, ceea ce reprezintd
66,01%. Nedepunerea situatiei financiare
anuale n termen de 6 luni de la expirarea
termenului, atrage dupd sine dizolvarea
societitii conform art. 237 din Legea nr.
31/1990 privind societdtile comerciale,
republicata.

Pe langi aceastd sanctiune, in baza art
41 pet. 2 lit. g din Legea contabilitatii
nr. 82/1991, persoanele juridice sunt
pasibile de aplicarea amenzilor de la
2.000 lei la 30.000 lei.

In conformitate cu disp. art. 237 alin.
1 lit. b din Legea nr. 31 1990.
republicatd, societitile comerciale cu
raspundere limitatd, societilile pe actiuni
si societdtile in comanditd pe actiuni, au
obligatia depunerii situatiei financiare
anuale la Oficiul Registrului Comertului.

Dacd societatea are o cifrid de afaceri de
peste 10 milioane de lei, este obligata sa
publice un anunt in Monitorul Oficial,
prin Oficiul Registrului Comertului.

Pana in prezent s-au finaintat
Tribunalului Maramures peste 1.300
cereri de dizolvare pentru societitile
comerciale care nu au depus situatia
financiara pe anul 2005.

Informam societdtile comerciale ca, in
cazul in care sunt citate in instantd pentru
nedepunerea situatiilor financiare aferente
anului 2005, si se prezinte la data, ora
si locul specificate in citatie pentru a
dovedi cd au depus aceste acte, pentru a
nu se pronunta o sentintd de dizolvare.

Nu se face dovada depunerii situatiilor
financiare la Oficiul Registrului
Comertului, ¢i in instanta!!!

De asemenea, s-a demarat actiunea de
dizolvare a societdtilor pe actiuni si in
comanditd pe acliuni care nu si-au
majorat capitalul social la minim 90.000
RON. In aceasta situatie se afla 61
socieldli.

In perioada 01.01.1991 - 30.11.2007,
in Registrul Comertului Maramures s-
au efectuat 163.128 operatiuni, din care
53.470 inmatriculari, 92.762 mentiuni.
16.896 radieri.

Ponderea inmatricularilor o constituie
S.R.L. 18.049 (54,67%) si persoane
fizice autorizate in baza Legii nr. 300/
2004 (AF/PF) 13.957(42,28%).

In intervalul 01.11.2007-30.11.2007,
s-au efectuat 1034 operatiuni, din care
254 inmatriculdri, 723 mentiuni si 57
radieri.

Capitalul strdin investit in judet in
perioada 01.01.1991-30.11.2007 este de
60.740.694 USD si 21.393.178 RON la
un numar de 1.641 societéti. Din punct
de vedere al capitalului investit in USD,
pe primele trei pozitii se situeazi: Olanda,
Turcia. Insulele Bermude. Din punct de
vedere al numarului de societati cu aport
de capital strdin, primele trei tari sunt:
Italia, Germania, Austria.

In lunanoiembrie 2007 numérul societatilor
cu aport de capital striiin constituite, a fost 17
iar volumul capitalului striin investit in
aceastd perioada a fost de 16.320 RON si
10.200 USD.

In luna noiembrie 2007 s-au operat
57 radieri, din care 47 AF/PF si 10
societdli comerciale, motivul radierii
fiind retragerea autorizatiei, schimbare
sediu in alt judet, lichidare.

Director ORC Maramures
Lazar Doru Alexandru
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C.C.1. Maramures - Busola dumneavoastra in afaceri !

CERERE - OFERTA

prin Centrul de Promovare si Informatii de Afaceri

al C.C.1. Maramures, tel/fax: 0262-225794

(Cand solicitati informatiile faceti trimitere la numirul de referinta din paranteza cererii/ofertei)

e Din Maramures

e Din strainatate

& Persoani fizica ofera pentru Vanzare
/ Inchiriere / Asociere in participatiune
/ Locatie de gestiune teren si constructii
pentru construclii, teren pentru agricultura,
pomicultura, zootehnie, productie - servicii
- microferma

Cdi de acces: DN, drum pietruit 2 km

Utilitdti - curent electric: 380V si 220V,
api, gaz metan, linie telefonica.

Suprafatd totald 5 ha, suprafatd utila
construita: casa locuit - 200 mp, hala
productie 300 mp (999)

& Persoani fizica, ofera cazare,
agroturism: 6 camere (4x4) din care 4
camere cu baie proprie, 2 camere cu o baie;
2 casute de lemn (3x3) dotate cu grup
social, o cabina de dus, apa calda.

Locatie: un sat din Maramuresul istoric

Utilitati: curent electric, incilzire cu
lemne, apa de la retea sau fantina proprie

Cdai de acces - drum asfaltat (exista
indicator) (1000)

@ Firma executa confeclii metalice
diverse utilizdnd tehnologii moderne:
debitare cu laser, indoire de precizie, sudura
in mediu colgon, vopsire in ciAmp
electrostatic ete. (1001)

e Din tara

CEMROM & CO

440228 Satu Mare, str. Santierului 28/A,
Romdainia
tel. 0040261779445, mobil 0040744798840,
fax0040261779446,0040361411155
e-muail: cemrom@sm.rdsnet.ro

Vinde sau inchiriazd PLATFORMA
INDUSTRIALA in orasul Carei str. Gheorghe
Sincainr46

SUPRAFATATOTALA: 11680 mp

HALA DEPRODUCTIE cu podrulant, depozite
sibirouri: cca 3284 mp

SUPRAFATA BETONATA liberd de construdiii:
8396 mp

Toatd incinta a fost renovata: ferestre
fermopan, usitermopan cu aclionareelectricd,
ncdlzire cu centrald cu gaz metan, cladirile
izolate termic si acoperite cu tabla cutatd
zincatd sivopsitd. Toate acoperisurile sunt noi.

Persoand de contact: Marinescu Maria -

CERERI

ALGERIA

2 Firma din Algeria solicita fir de
bumbac pentru broderie si sucuri
naturale romanesti. (4535)

AUSTRIA

2 Firma din Austria solicita mobila
de bucatarie. (4541)

EGIPT

2 Firma din Egipt solicita policlorura
de vinil(PVC). (4526)

2 Firma din Egipt solicita motoare
electrice. (4532)

2 Firma solicita tuburi din plastic
pentru cartuse. (4546)

2 Firma solicita ovine vii cu greutati
cuprinse intre 40 si 60 kg. (4551)

FRANTA

2 Firma din Paris solicita mobilier
pentru resedinte hoteliere si turism
(mobila de bucatarie, mobila pentru sali
de baie, paturi, televizoare, mese si
scaune). (4533)

© Firma din Franta solicita carne
transata si produse din carne de bovine
preambalate in vid. (4542)

GERMANIA

2 Firma din Germania solicita grau
comun, grau “Alac-Spelt”, secara, ovaz,
orz. (4530)

2 Firma din Germania solicita saci
de plastic pentru gunoi din LDPE si
HDPE. (4544)

ISRAEL

2 Firma solicita vopseluri industriale.
(4549)

ITALIA

o Firma din ltalia solicita caramizi
din argila si mobila de uz casnic dupa
specificatia clientului. (4534)

o Firma din Italia solicita podoabe,
globuri pentru pomul de Craciun,
ornamente de Craciun. (4536)

© Firma din Italia solicita hartie
igienica, servetele de hartie e unica
folosinta. (4538)

LIBAN

9 Firma solicita broderii si cooperare
in confectionare de broderii in ateliere

din Romania; accesorii din piele pentru
confectii (genti, curele) marochinarii,
cooperare in executarea de astfel de
produse in Romania; cooperare n
confectionarea in Romania de diverse
confectii de lux, dupa tiparele/modelele
firmei straine. (4550)

LIBIA

SFirma solicita produse farmaceutice
si echipamente medicale cerute pe
piata libiana. (4547)

MAREA BRITANIE

o Firma din Londra solicita saci de
polietilena. (4539)

o Firma solicita cherestea de fag,
minim 2 suprafete finisate.(4548)

PORTUGALIA

2 Firma din Portugalia solicita lemn
de fag si stejar. (4537)

QATAR

2 Firma din Qatar solicita aparate
de masura si control pentru lucru in
teren (transmitatoare de presiune,
contoare de debit, senzori echem,
manipulatori, transmitatori de
temperatura, inregistratori, instrumente
de masurare nivel). (4527)

S.U.A.

2 Firma din SUA solicita placaj din
pin cu o fata mesteacan cu noduri putine
pentru exterior WBP. (4531)

2 Firma din SUA solicita sticle pentru
imbuteliat lichide. (4543)

THAILANDA

2 Firma din Thailanda solicita piele
tabacita bovine pentru pantofi, in
cantitate de 4.600 mp/luna. (4528)

2 Firma din Thailanda solicita soda
calcinata, Tn cantitate 1.000 t.m/
trimestru si alcool vrac. (4529)

TUNISIA

= Firma din Tunisia solicita
cherestea de fag (grosime 80-70-60-
50-38-25 mm, calitate A si B) si
cherestea de rasinoase. (4525)

o Firma din Tunisia solicita obiecte
sanitare. (4540)

OFERTE

GERMANIA

> Firma ofera detergent automatic
pentru rufe albe si pentru rufe colorate.
(4545)
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