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Firmele din constructii in acest
trimestru au stat nu au lucrat, cu toate
cd vremea le permitea si lucreze.
Aceasta a fost cauzatd de lipsa de
comenzi din partea investitorilor
bugetari si particulari atit in
continuarea unor lucrdri Incepute si
neterminate, a stoparii platilor
pentru lucririle de executie din lipsa
de resurse de finantare sia lucrarilor
noi. Constructorii au fost in somaj
tehnic. Trebuie sd giseascd solutii de
stimulare a investitiilor, mai ales
bugetare pentru ci timpul de 90 de
zile dat de lege pentru somajul
tehnic s-a consumat in acest
trimestrul. La orizont nu au aparut
incd investitori bugetari nationali
sau locali si nici privati. Exceptie o
fac, deocamdatd lucrarile de
infrastructuri din judetul nostru -
reabilitarea/modernizarea drumului
Baia Mare - Cavnic - Birsana si
unele lucriri In continuare finantate
de primirii din fondurile
redistribuite sau cuvenite.

Firmele  participante la
chestionarul sondajului au rispuns
referitor la capitolele cifra de
afaceri, capacitate de productie,
vanzari, forta de munci, in proportie
de 100% cd nu au avut activitate pe
trimestrul I 2010. Referitor la
intrebarea daci au accesat credite
bancare 60% au rispuns ci da si
100% cd au fost refuzate la creditare
din partea bancilor, iar 20% afirma
¢ au datorii la bugetul statului. In
schimb la acest sector, statul le este
dator vindut. De aceea, 50% din
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si SILVAMAR-MOBART®

Baia Mare, 23-25 aprilie 2010

Camera de Comertsilndustrie Maramures
a organizatin perioada 23-25 aprilie 2010,
expozifile de specialitate Matecon edifia aXVI-
asiSilvamarMob-ArteditiaaXlll-a.

Caun element de noutate in acestan am
organizat doud saloane specializate care
credem noisuntdeinteres sise vordezvoltain
urmdatorii anirespectiv:

Salonul de Gradindritsi Horficulturd siSalonul
EnergiilorRegenerabile

Chiardacd numdarul de expozantinu afost
unulimpresionant diversitatea afost asiguratd
fiind acoperite domeniile:

-materiale de construdiii: cramida, sisteme
de acoperisuri, sisteme de izolatii, piatrd de
placat, lacuri si vopsele, sisteme solare
ecologice dencdlzire, sisterne deiluminatsolar,
piefris, nisip

- arhitecturd: proiecte de constructii civile si
industriale

- mobild@: din lemn masiv, pictatd, din pal,
scaune, mic mobilier

- mobilier tapitat: canapele, fotolii

-decoratiuniinterioare: covoaretradifionale,
covoare cusute, broderii, articole frivolite,
macrame, picturi

-seminee, gratare de gradind

-solufii IT-ERP

- produse/ serviciifinanciar-bancare

- material dendrologic

-r&sadurifloride gradind sifloriornamentale

- agentii de publicitate

-ofertdeducationaldsiproiecte educationale
Tn domeniul manifestdrilor expozitionale —
Lansarea proiectului ,Family friendly school”

-noul autoturism DACIA DUSTER

Partenerii acestui eveniment au asigurat

echilibrulintre partea comerciald a manifestdrii
si ceatehnicd i stiintificd acestiafiind:

Parteneracademic:  Universitatea de
Nord Baia Mare

Parteneri: Ordinul Arhitectilor din Romadnia
Filiala Nord-Vest si Alfa Software SA Zaldu.

Criza prin care frecemin anul 2010 si-aldsat
amprenta mult mai apdsat pe industria
targurilor, fatd anul 2009 atét la nivel national

cdtsila nivelinternational. Dacd pand acum

. pentruinscrierealaoexpozifie
era deferminant pretul anul
. acesta multi din posibilii
expozanti contactati de noi
refuzau Tnscrierea fard a
cunoaste care sunttarifele de
nchiriere pentru standuri. Din
punctul nostru de vedere
aceastd abordare este una
neeconomicd Si
contraproductiva chiar daca
pe termen scurt scutesti niste
cheltuieli. Pentru a ne
argumenta punctul de vedere
vavom prezenta cafeva cazuri
concrete de pe perioada
targului care au Tnteles cd participarea la
manifestdrile expozitionale i poate aduce un
avantajinfata concurentei:

Grupul SIMEX din Cehu Silvaniei care pe
perioada targului Matecon Silvamar Mob-Art
asemnat contracte de 60.000 ron;

FascynoImpex SRL care asemnat contracte
pentruinstalatii solare pentru céiteva luni;

Rodonit SRL care a avut cateva contacte
importante privind montarea de seminee;

Comfil SRL care areusit sd realizeze cdteva
contracte sia avute maimulte contacte cufirme
si persoane interesate privind productia de
sofale sau amenajarea de baruri

Mobam SA care si-a prezentat ultimele
noutdti de mobild care o realizeaza pentru
partenerii strdini si care a preluat si cteva
comenzi pentru clienfiinterni;

sinutnulfimulrdnd dacd lainceputul targului
reprezentantii Dacia Dusterfirma Auto Becoro
SRLerau pesimisti cu privire laimpactul pe care
1l va avea prezentarea DUSTER Tn cadrul
targului, la finalul manifestarii acestia s-au
declarat satisfacuti cu privire la contactele pe
care le-au avut pe perioada targului sine-au
declarat ca vor mai participa si la alte
manifestdri aldturi de noi.
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respondenti au reclamat ci statul le este
dator cu plata unor lucriri sau servicii
prestate statului, ci alte 25% au de
recuperat TVA si restul de 25% au de
primit valoarea unor returniri de sume
datorate de stat.

Din domeniul Servicii numai 18% din
firme au punctat ci au avut cifrd de
afaceri mai mare ca in trimestrul I 2009,
lar pentru trimestrul II 2010 se
preconizeaza o usoard crestere la 2% din
firme. 50% din firme au lucrat la
capacitate, iar In trimestrul II 2010
numirul lor va creste cu 10%.

Vanzirile / incasirile au fost mai mici
in acest trimestru la 60% din firmele
respondente si in acelasi procent
previzioneaza trimestrul IT 2010.

Forta de muncd a rimas la nivelul
anului trecut la 50% din firme, iar pentru
trimestrul I1 2010 se prevede o reducere
la 17% din firmele participante la sondaj.

Investitiile in acest sector au fost mai
miciin acest trimestru la 58% din firmele
respondente, dar in trimestrul II 2010
previad 16% din firme cd vor creste
gradul de dezvoltare.

Firmele cu activitate Servicii nu au
apelat la credite. Datorii la bugetul de
stat au Inregistrat numai 8% din firmele
respondente sinu au de recuperat sume
de la bugetul de stat nicio societate
comerciala din domeniu. Instabilitatea,
impozitul pe profit si taxele si
contributiile locale au constituit factori
de influenta negativi asupra afacerilor
propril.

Firmele din Comert in sondajul nostru
sunt cele inregistrate in Registrul
Comertului din judetul Maramures,
exceptand super sau hypermarketurile
care sunt filiale ale centralelor care se
afld localizate in alte centre din tara.

De aceea, la acest calup au participat
societitile comerciale care efectueazd
comertul cu aminuntul, detailisti, en-
grosisti din orice activitate de comert —
alimentare, nealimentare, piese si
accesoril auto, s.a aflate pe teritoriul
judetului nostru.

In trimestrul T 2010 60% din
respondenti au comunicat ci cifra de
afaceri a fost mai mici decat cea din
trimestrul I 2009, dar prognozeazi
pentru trimestrul II 2010 o crestere
semnificativid la 30% din firme. Asa se
explicd ci in acelasi interval de timp
75% din firme au afirmat cd au lucrat
sub capacitate in trimestrul I si vor

mentine si in trimestrul II sub
capacitate.

Vanzirile efectuate au fost mai mici la
56% din firmele respondente, dar se
previzioneaza pe trimestrul IT si creasci
cu 23% numarul de firme care vor avea
vanzarl mal mari.

Forta de munca a fost mai micila 60%
din firme dar se prevede o crestere la
20% din firmele din sondaj in trimestrul
IT fata de trimestrul I 2010.

Nu au ficut investitii 67 % din firme
din cauza nivelului scizut al vinzirilor,
dar pentru trimestrul I1 2010, 34 % dintre
societitile comerciale prevdd o crestere
de fonduri de investitii pentru cresterea
gradului de dezvoltare a activititilor.

Numai 20% din firme au accesat
credite bancare si nicio firmd nu a
inregistrat refuzuri de finantare din
partea bdncilor. Jumitate din firmele
respondente au consemnat ci au datorii
la bugetul statului si tot atitea ¢ au de
recuperat TVA dela stat.

Turismul maramuresean este marea
noastra necunoscuta datoriti faptului ca
in sondajul nostru avem in vedere numai
societdtile comerciale care depun
bilanturi contabile la DGFP. In sondajul
nostru nu intrd pensiunile si
organizatiile turistice IAF si IPF, care
ar trebui sd fie in evidenta primdriilor.
In acest sondaj sunt agentiile de turism,
hoteluri, restaurante, baruri, cafenele s.a.
care au activitate in turism.

In aceste conditii sondajul pe teme
economice a inregistrat ci 50% din
firmele consultate au avut cifra de afaceri
mai micd 1n acest trimestru [ 2010 fatd
de anul trecut, iar alte 33% au lucrat sub
capacitate. Incasirile au fost mai mari
in trimestrul I 2010 la 75% din firme
tatd de trimestrul I 2009. Pentru
trimestrul IT 2010, cca 75% vor lucra la
aceeasi cifri de afaceri ca In trimestrul I
2010 si tot atdt 75% va fi si nivelul
incasdrilor/veniturilor.

Forta de munca a fost mai micila 25%
din firme, dar se previzioneazi ci
respondentele vor mentine nivelul
personalului angajat din trimestrul I in
trimestrul IT 2010.

Nicio firmd nu a solicitat credit
bancar.

Firmele care au datorii la bugetul
statului din sondaj se ridicd la 25% din
cele intervievate, dar 50% au de
recuperat TVA de la buget si alte 50%
alte sume.

Preturile materiilor prime, taxe si
contributii locale, concurenta neloiald si

impozitul pe profit au fost factori de
influentd negativd a unor afaceri din
domeniu.

In acest sondaj s-a ficut o analizi a
societitilor comerciale multinationale,
cu capital majoritar sau integral strdin si
am constatat cd ele reprezintd un caz
particular comportamental, financiar si
ca manifestare in conditii de criza.

Astfel constatim ci in trimestrul I
2010, 60% din firmele intervievate au
raportat cresterea cifrei de afaceri in
comparatie cu trimestrul 1 2009. Aceastd
crestere se va mentine si in trimestrul IT
2010.

In acest trimestru 40% din firme au
lucratla capacitate si va creste utilizarea
capacitatii de productie la alte 30% din
societdti, astfel ¢i70% din firme vor lucra
la capacitate de productie .

Vanzirile nationale in trimestrul I au
crescut la 33% din societdtile
respondente, iar in trimestrul II se vor
adduga alte 23% societiti. Vinzarile
externe au crescut la 50% din
respondente si se va mentine acest nivel
al vanzirilor si In trimestrul II 2010.
Vinzirile la export au fost la 50% din
firme mai mari in acest trimestru,
comparativ cu trimestrul I 2009 si se va
mentine si in trimestrul I 2010

Forta de munci a rimas aceeasila 50%
din firme, iar in trimestrul II 2010 va
creste cu incd 20% din firme care va
creste numarul angajatilor.

Investitiile din acest segment de
intervievate la 60% din firme au fost mai
mici ca in trimestrul I 2009 si se vor
mentine la acelasi nivel si In trimestrul
IT 2010. Rezultd cd in aceste sector in
trimestrul I si IT 2010 nu se vor face
investitii semnificative in firmele
participante la sondaj. Un efect negativ
influentat de criza economici din
Rominia.

Numai 30% din firme au apelat la
creditele bancare cu toate ci lichidititile
au fost mai mari la 40% din societdtile
respondente. Diferenta o constituie
ajutorul primit direct de la firmele
,mama”

Datornicii la bugetul statului
raporteazi ci reprezinti numai 10% din
firmele sondate, iar 57% din firme
afirma cd statul le este dator cu TVA si
14% pentru lucrdri, servicii prestate
statului si neachitate si29% pentru alte
sume datorate de stat.

20% din firmele multinationale

Continuare in pag. a 3-a
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reclami ca factori de influentd negativi, instabilitatea
legislativa in domeniul afacerilor, 18% pentru preturile
materiilor prime fatd de pretul pietei europene, 14% costul
ridicat al creditelor, 14 % rata de schimb leu/valuti.

Un alt capitol 1l constituie rezultatul sondajului pe teme
economice pe trimestrul I 2010 in comparatie cu acelasi
trimestru din 2009 a grupului de firme ocupate in domeniile
industriei din Maramures si care se prezintd in continuare.

Astfel, 56% din firmele industriale au comunicat ci cifra de
afaceri a fost mai micd insd 44% previzioneazd o crestere a
cifrei de afaceri in trimestrul II.

In concordanti cu aceasti situatie se raporteazi si cele 62%
de firme care au raportat ci au lucrat sub capacitate in
trimestrul I dar 7% previd o crestere a capacititii de productie
in trimestrul urmdtor.

Vanzirile au fost mai mici In acest trimestru in 50% din
firmele respondente, dar in trimestrul IT 17% din respondente
prevad o crestere a vinzirilor atit pe piata internd cit si pe cea
externd.

Forta de munci, numdrul de angajati a fost mai mici la 44%
din firmele industriale si se mentine la acelasi nivel pe
trimestrul ITla 65% din respondente.

Investitiile in acest sector a fost mai mic la 61% din societitile
comerciale si va cunoaste o crestere de 22% din firmele
industriale.

Au accesat credite bancare numai 26% din firme, iar 16%
din acestea au primit refuzuri de finantare din partea bancilor.

Auinregistrat datorii la bugetul statului 27% din firme, dar
53% au de recuperat TVA de la stat s137% sume importante
pentru lucrari sau servicii prestate statului si neplitite.

Lafactorii ce au influentat negativ afacerile, aceste firme au
comunicat in ordinea descrescitoare urmitoarele informatii:
Instabilitatea legislativd in domeniul afacerilor si fiscalitdtii
(15%), preturile materiilor prime (13%), creditul si dobanzile
(11%), rata de schimb (9%).

Concluzii rezultate analizei

Din datele prelucrate si expuse se pot trage urmitoarele
concluzii:

Societatile comerciale maramuresene se afld sub efectul
recesiunii cauzatd de criza financiard si economicd. Din sondaj
rezulti ¢i firmele din industria mobilei i prelucririi lemnului,
industria usoara (sic!) grupa cercetare, dezvoltare si High-
Tech si grupul firmelor multinationale au cunoscut o stagnare
sau usoari cadere la toti indicatorii cantitativi si calitativi (cifrd
de afaceri, capacitate de productie, fortd de munci, vinziri,
investitii) la nivelul trimestrului 2010 in acelasi trimestru din
2009. Insi se constati iesirea lor, mai ales in trimestrul IT din
recesiune.

Ciderile cele mai evidente cu urmdri care au condus la
reducerea activitatilor si in final al afacerilor firmelor s-au
manifestat In industria maramureseand in totalitatea sa
constructii, comert, servicii, agriculturi si turism. In aceste
sectoare se afld cea mai mare parte din capacititile de productie,
cifra de afaceri, numirul de someri sau somaj tehnic, nivelul
scazut pand la zero ainvestitiilor, s.a. Aceste firme dar si celelalte
nu au accesat credite bancare pentru cd costul creditului —
dobanda este exagerat de mare mai ales in conditiile de crizd
cand nevoile financiare de supravietuire solicitd ,,bani ieftini”.
Nicio banci comerciald ,romaneascd” nu a venit si ajute

firmele romanesti inclusiv maramuresene. Este admisibil ca
intr-o economie normald firmele sd se lupte sd supravietuiasca
crizei fard ajutor financiar, iar bancile, care au primit fonduri
pentru a sprijini efortul de iesire din crizd, sd raporteze ¢ in
2009 au realizat profituri nete de milioane de euro, iar in
trimestrul 1 2010 cca o sutd de milioane de euro. Bancile care au
provocat criza financiard sunt cele care au iesit in cistig, iar
clientiilor reali sau posibili in faliment sau pierderi. La aceastd
frumoasi ,afacere” de Imbogitire a bincilor pe spinarea
victimelor crizei a contribuit si BNR care a Incheiat anul 2009
cu profit de ordinul miliardelor de lei.

In aceste sectoare, IMM au fost firme care ,au inchis
obloanele” cu sutele de mii.

Din informatiile oficiale furnizate de ORC Maramures
rezultd ¢ In trimestrul I 2010 in judetul nostru s-au inregistrat
51 de dizolviri, 40 de firme cu suspendare de activitate, 359
de radieri, 57 de declarare in insolventd — deci un in total
firme inactive 507 firme, fatd de 394 inmatriculiri inregistrate
in acelasi timp In trimestrul I 2009.

Din rispunsurile la intrebarea din sondaj, accesarii de credite
bancare, aproape toate firmele au raspuns, in majoritatea lor,
cd nu au accesat credite bancare, deoarece nu au mai fost
atractive siinteresante lor pentru a face fatd efortului financiar
de iesire din crizd. Multe dintre firme au primit si refuzuri de
creditare din partea unor binci, care In timpul ,,boomului”
financiar se rugau sau le ciutau sa le aibi clientii lor.

Laintrebarile legate de relatia dintre firme si bugetul statulut,
privind onorarea obligatiilor legale, se constatd ¢ in timp ce
numirul firmelor datoare statului sunt in cifre mici, datoriile
statului fatd de firmele private sunt destul de mari si vechi, in
special in restituirea de TVA si plata pentru lucrdri sau servicii.
Cel mai afectat este sectorul firmelor de constructii care sunt
puternic afectate de neplata unor lucriri neterminate sau in
curs de finalizare mai ales, cele de la bugetele locale. Aceastd
situatie total neeconomici si obligatorie constructiilor a avut
o contributie uriasi la intrarea firmelor de constructii
maramuresene In somaj tehnic, la inchidere saula reducerea
activitdtilor.

Firmele respondente la intrebarea ,care este aportul
factorilor ce pot influenta negativ afacerile Dvs.”, In marea
lor majoritate s-au cantonat la: instabilitatea legislativd in
domeniul afacerilor, taxe si contributii locale, concurentd
neloiald, credite si dobanzi, impozitul pe profit, rata de schimb
valutar, munca la negru si nivelul datoriilor si concurenta
neloiala.

Sondajul din acest prim trimestru al anului 2010 nu este
delocimbucuritor. El ne confirma cd judetul nostru se afld in
continuare In crizd care se manifestd dur ficind in continuare
victime, atit in Inchiderea sau reducerea de activitdti, unele
din acestea depisind nivele de cidere din acelasi trimestru al
anului trecut.

Aproape toti patronii intervievati, afectati direct sau indirect
de criza financiara consideri ci iesirea Romaniei din crizd
trebuie si fie o decizie politicd la nivel de parlament, guvern
si presedinti, care si creeze conditiile legislative si financiare
pentru pornirea motoarelor. Propunem ca la nivel judetean si
aibd loc o dezbatere a factorilor din conducerea judetului sia
parlamentarilor pe aceasti temd a iesirii din recesiune si criza
financiara pentru pornirea economiei judetului.

Ne oferim s fim colaboratorii si partenerii acestor actiuni
care pot fi ficute atat la nivelul judetului cat si la nivel local.
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COMPARTIMENTUL INSTRUIRE $1PREGATIRE PROFESIONALA

Auditori inferni pentru Sisteme de Management de Mediu
conform ISO 14001:2004

In cadrul proiectului “Academia de
Management pentru IMM Maramures”,
Camera de Comert si Industrie
Maramures a organizat un curs de
instruire pentru “Auditori Interni
pentru Sisteme de Management
de Mediu Conform IS0
14001:2004".  Cursul  s-a
desfasurat in perioada 27 - 29
aprilie 2010, la sediul Camerei de
Comert si Industrie Maramures.

Acest curs se adreseazd
angajatilor din diferite organizatii |
care fac sau vor face parte din
echipa de audit intern pentru
sisteme de managementul
mediului dintr-o organizatie, care
are implementat sau este n curs
de implementare si certificare a sistemului
ISO 14001. Standardul I1SO 14001 permite
unei organizatii sa stabileascd si s evalueze
eficienta procedurilor pentru elaborarea
politicii de mediu si obiectivelor sale de
mediu, sa obtina conformitatea cu acestea si
sa demonstreze aceasta conformitate altora.

Pe parcursul celor trei zile de curs s-au
prezentat si abordat urmatoarele subiecte:

- conceptele de baza ale Sistemului de
Management de Mediu;

- prezentarea standardului ISO 14001;

- cerinfele de auditare;

- aspecte practice si aplicatii privind
functionarea si controlul sistemelor de
management de mediu;

- cerintele si procedura de audit,
pregdtirea, desfdsurarea si evaluarea
auditurilor interne.

La curs au participat 13
persoane, reprezentanti din partea
a8 societati comerciale: ADISS SA,
ARCER SRL, DRUSAL CONSTRUCT
SA, EATON ELECTRO PRODUCTIE
SRL, NESTOR CONSTRUCT SRL,
ORGMAN SRL, T.C.M. NORD SA,
VITAL SA.

Participantilor |i se acorda
certificate recunoscute
international, eliberate de TUV
Rheinland InterCERT, divizia
Akademia, aceste certificate
oferindu-le participantilor titlul de
- “Auditor Intern pentru Sisteme de
Management de Mediu”.

Cursul de “Auditori Interni pentru Sisteme
de Management de Mediu Conform 1SO
14001:2004" este primul curs din acest an
organizat de Camera de Comert si Industrie
Maramures, in cadrul proiectului “Academia
de Management pentru IMM Maramures”.

Proiect SISEM - a doua serie de curs:

INSPECTOR DE SPECIALITATE PROTECTIA MUNCII

Asa cum am mai precizat in buletinul nostru informativ,
Camera de Comert si Industrie Maramures
implementeaza in calitate de beneficiar proiectul

<<SISEM - Siguranta si Securitate in Munca -

Program pentru implementarea cursului de
specializare in ocupatia de “"Inspector de specialitate
Protectia  Muncii” pentru
angajatii din cadrul
companiilor din  judetul
Maramures>>, nr. de

identificare POSDRU/38/3.2/G/
37805, finantat din Fondul Social
€uropean si din bugetul national
al Roméniei, prin PROGRAMUL
OPERATIONAL SECTORIAL
DEZVOLTAREA  RESURSELOR
UMANE 2007-2013 si din fondurile
proprii ale Beneficiarului.

In cadrul acestui proiect
angajatii companiilor din jud. Maramures cu studii tehnice
superioare pot participa GARATUIT la una dintre cele trei
serii de curs de specializare pentru ocupatia INSPECTOR
D€ SPECIALITATE PROTECTIA MUNCII, curs autorizat
CN.F.P.A. La finalul cursului absolventii vor primi un certificat
de absolvire cu recunoastere nationald, eliberat de Ministerul
Muncii, Fomiliei si Protectiei Sociale si Ministerul €ducatiei,
Cercetarii Tineretului si Sportului.

In prima serie de curs, care s-a desfasurat in perioada
08.02 — 05.03.2010, au participat 29 persoane din cadrul
companiilor din jud. Maramures, angajati, manageri sau
persoane fizice autorizate.

A urmat, conform planificarii, seria a ll-a a cursului care
s-a desfasurat in perioada 29.03.2010 — 23.04.2010.
q Pentru aceastd serie s-au inscris
90 de persoane din care au fost
selectate, conform grilei de
punctare, tot 29 de persoane.
§ Cursul a urmat aceeasi structurg,
ca si la seria |, cu urmdtoarele 4
mari capitole precizate in suportul
de curs: securitatea si sdndtatea
fn munca; legislatia protectiei
muncii Tn Romd&nia; structura
~  sistemului de reglementdri in
4 domeniul securitdtii si sanatatii
L& 4w In muncd si riscuri profesionale.
In data de 29 aprilie a avut loc examenul de absolvire cu
proba teoreticd (un test grild) si proba practicad (lucrare
scrisd). Toti participantii au absolvit examenul cu medii
foarte bune.

Seria a lll-a a cursului, si ultima in cadrul acestui proiect,
se va desfasura in perioada 10.05.2010 — 04.06.2010.

Mihail Mardsescu — Asistent manager



Intalnire intre Ambasadorul Canadei la Bucuresti si conducerea (CI Maramures

Cu ocazia vizitei intreprinse la
Baia Mare E.S. Philippe Beaulne,
Ambasadorul Canadei la
Bucuresti, si-a manifestat dorinta
de a se Mntélni cu dl. Gheorghe
Marcas presedintele Camerei de
Cgmer; si [ndustrie Maramure§.

[ntélnirea a avut loc in ziua de
8 aprilie 2010 la sediul CCl
Maramures. La intélnire au
participat E.S. Philippe Beaulne
Ambasadorul  Canadei |a
Bucure;ti Tnsotit de Ligia
Marincus - Ofi;er n cadrul
Departamentului cultural, politic,
Ambasada Canadei, dl.
Gheorghe Marcas — Presedinte
CCl Maramures, dna. Maria
Morcovescu — Director general
CcCl Maramure§ si dl. Mircea
Mecea — Director general adjunct
Vital SA Baia Mare.

In cadrul intalnirii presedintele
Gheorghe Marcas a ficut o
prezentare economica a jude;u|ui
Maramure§ din punct de vedere
a resurselor naturale de care
dispune si din punct de vedere
al dezvoltarii economice trecdnd
n revistd principalele sectoare de
activitate, iar Tn continuare a
punctat modul in care actuala crizd
economico-financiard a afectat

activitatea economica Tn judeg,
precum si solutiile pentru
relansarea economica.

Un alt subiect abordat I-a
constituit prezentarea tradi;iﬂor si

L

obiceiurilor  din  judetul
Maramure;, un brand recunoscut
la nivel na;iona| i interna;iona|.

Dupi trecerea in revisti a
prezentarii jude;u|ui Maramure;
presedintele a evidentiat citeva
din domeniile de interes pentru
colaborare cu Canada si anume:
domeniul energetic (hidro, eolian
si bioamasd), domeniul parcuri|or
naturale na;iona|e, dezvoltarea
fermelor de crestere a animalelor
mici pentru bland si a animalelor

pentru carne dupd modelul
canadian, turism — Bad and
Breakfast, IT.

[n continuare dl. Mircea Mecea
a prezentat buna colaborare cu

partea canadiang in implementarea
proiectului privind implementarea
cu apd potabils a municipiului
Baia Mare, subliniind faptul ci
acesta a contribuit si la stabilirea
unor relatii interumane deosebite
Tntre parteneri.

E.S. dl. Ambasador Philippe
Beaulne a apreciat ca atractive
domeniile de interes si
oportunit§§i|e propuse pentru
dezvoltarea relatiilor de colaborare
economico-comerciald roméno-

canadiene si la randul siu a
prezentat cateva din posibi|it§;i|e
concrete de punere in practica a
acestora (in domeniul agricu|turii,
|T,A energetic).

[n cuvantul siu, E.S. dl.
Ambasador Philippe Beaulne a
punctat si citeva din aspectele
care au facut ca in Canada criza
s fie mai usor resimtitd si anume:
sistemul bancar foarte putemic,
surplusul fiscal din ultimii 15 ani.
Chiar dacd nivelul schimburilor
comerciale cu SUA este foarte
ridicat, datoritd crizei in ultima
perioadd a crescut interesul
canadian si pentru alte piete.

Pentru a transpune n practica
cele discutate cu ocazia intalnirii
dl. Gheorghe Marca§ a propus
organizarea de misiuni economice
pe domenii de interes, propunere
agreata si de E.S.

La finalul fintélnirii dI.
Gheorghe Marca; a adresat E.S.
dlui. Ambasador Philippe
Beaulne invitatia de a participa
la festivititile ocazionate de
sirbatorirea a 20 de ani de
activitate ai CCl Maramure;,
ocazie cu care E.S. va putea avea
si Tntalniri cu oameni de afaceri
maramureseni.

- Alfa Software va invita sa experimentati |

\
\

live functionalitatile ERP-ului online

Din 29 aprilie 2010, Alfa
Software va invita sa participati la
propria dvs. demonstratie privind
operarea de date in cadrul
componentei online a ERP-ului
ASiSplus. Sunteti invitati sa
accesati linkul www.asw.ro/ria (sau
sectiunea Demonstratie live din
cadrul site-ului www.asw.ro) si pe
0 baza de date demonstrativa sa
operati sau sa modificati
documente si sa accesati rapoarte
in timp real. Utilizatorul de acces
este CLUJ\demo, iar parola de
acces: demoria.

Fiind vorba despre un cont
demo, sunt prezentate doar cateva
dintre functionalitatile
componentei ASiSria (un numar
restrans de documente si rapoarte),

ALFA SOFTWARE S.A.

Sediu central:
Zaldu

Puncte de lucru:
Cluj-Napoca, Bucuresti
WWW.ASW.ro

restul fiind accesibile la cererea
clientilor si in functie de specificul
activitatii lor. Trebuie mentionat faptul
ca ASiSria este suportata de orice
browser de Internet si ca aceasta
componenta 100% online poate fi
configurata inclusiv pana la nivel de
camp. (Daca clientul X opteaza ca la
0 receptie sa existe si sa fie completat
campul Adaos comercial, atunci
acest camp va fi vizibil pentru el.
Pentru clientul Y, care nu a dorit
vizualizarea acestui camp, Adaos

comercial nu va aparea deloc.)

ASiSria se bazeaza pe tehnologia
revolutionara RIA si este parte
integranta a ERP-ului ASiSplus. Ea
permite operarea de documente
primare la diferite puncte de lucru
ale unei companii doar printr-o
conexiune securizata de Internet,
fara ca in prealabil sa necesite
instalarea.

ASiSria se vinde impreuna cu
ERP-ul ASiSplus Tn regim de
achizitie licenta sau ca abonament
lunar.

in varianta SaaS (abonament
lunar), este oferit accesul clientilor
la  urmatoarele aplicatii:
Contabilitate, Gestiune, Salarii,
Mijloace Fixe si Rapoarte, la un
pret lunar de doar 40 EUR/luna/
utilizator. “
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Programele nationale cu finantare nerambursabila de la Bugetul de Stat

destinate comercianfilor, mestesugarilor, susfinenii incubatoarelor fehnologice si de afaceri, dezvoltdnii abilitdfilor antreprenoriale in rndul finerilor si femeilor

Programul pentru dezvoltarea
abilitdtilor antreprenoriale in randul
tinerilor si facilitarea accesului acestora
la finantare START

Obiectivele Programului

Stimularea  Infiintarii  de noi
microintreprinderi, imbunatdtirea
performanteloreconomice ale celor existente,
cresterea potentialului de accesare asurselor
de finantare si dezvoltarea aptitudinilor
antreprenoriale ale tinerilor in scopulimplicdrii
acestorain structurieconomice private.

Bugetul Programului

Bugetul alocat pentru anul bugetar
2010 este de 6.000 mii de lei

Programul se va derula in doua etape,
respectiv

Etapal - cursuri de pregdtire antreprenoriald
UNCTAD EMPRETEC Romania pentru sprijinirea
dezvoltdrii IMM, destinate beneficiarilor
Programului

Etapa alla - finantareaimplementdrii celor
mai bune Planuri de Afaceri prin Alocatie
Financiard Nerambursabil&in limita bugetului
alocat.

Beneficiari eligibili

Persoane fizice si societati comerciale
(microintreprinderi) care au celmult 2 anidela
autorizare/inregistrare.

Programul de dezvoltare si
modernizare a activitdtilor de
comercializare a produselor si serviciilor
de piatd

Obiectivele Programului

- ntdrirea capacitatii operatorilor

economici de a-si promova produsele si
serviciile de piata

- Facilitarea accesului la achizitionarea de
masini, utilaje, instalatii de lucru, aparate si
instalatii de mdasurare, urmdrind adaptarea
la cerintele determinate de normele europene

- Dezvoltarea si modernizarea activitdtii
comerciantilor si prestatorilor de servicii de
piatd

Bugetul Programului

Bugetul alocat este de 5.000 mii lei

Beneficiari eligibili

Operatori economici (intreprinderi mici si
mijlocii definite conform prevederilor Legii
nr.346/2004 privind stimularea infiintarii si
dezvoltarii intreprinderilor mici si mijlocii, cu
modificdrile si completdrile ulterioare, societdti
comerciale, societdti cooperative)

Programul national multianual pe
perioada 2002 - 2012 pentru sustinerea
mestesugarilor si artizanatului

Obiectivele Programului:

- Stimularea dezvoltdrii mestesugurilor sia
micii industrii din Romania, aintdririi clasei de
mici mestesugari

- Protejarea meseriilor, in special a celor cu
specific traditional, inclusiv a obiectelor de arta
populard side artizanat

- Promovarea acestor produse si servicii pe
pietele nationale siinternationale

- Cresterea gradului de informatizare a
operatorilor economici care desfdsoard
activitdti din domeniul mestesugurilor si
artizanatului

Bugetul Programului

Buget alocat pentru 2010 este de 1.000
mii lei.

Beneficiari eligibili

Societdti comerciale, societdti cooperative,
persoane fizice autorizate care desfdsoard
activitdti economice Tn mod independent,
intreprinderiindividuale, intreprinderi familiale,
asociatii profesionale sau fundatii care, prin
produsele realizate sau prin specificul activitatii
pastreaza specificul executiei manuale sau
promoveazd mestesugurile si artizanatul

Programul national multianual pe
perioada 2002 - 2012 de infiinfare si
dezvoltare de incubatoare tehnologice
si de afaceri

Obiectivele Programului

- Crearea unui mediu de afaceri favorabil
dezvoltdrii si cresterii IMM-urilor

- Promovarea culturii antreprenoriale si
imbundtdtirea performantelor manageriale

- Consolidarea unui sector privat dinamic,
capabil sa facd fatd fortelor concurentiale si
competitieiinternationale

Programul national multianual pe perioada
2005 - 2012 pentru dezvoltarea culturii
antreprenorialein rdndul femeilor manager din
sectorulintreprinderilor mici si mijlocii

Beneficiari eligibili

Femeile care au cetdtenie romand, care au
varsta peste 18 ani, care au cel putin studii medii
definitivate, nu defin firme de consultantd, s-au
inscris la activitdtile prevazute in program.

Bugetul Programului

Bugetul alocat pe 2010 este de 600
mii lei.

NU PIERDETI OCAZIA DE A VA FACE CUNOSCUTI LA:
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cu vanzare de
bunuri de larg consum

Centrul de Instruire si Marketing

al CCl Maramures
Baia Mare, Aleea Expozitiei nr.5

24 - 26 septembrie 2010

Informatii suplimentare §i inscrieri: Camera de Comeri 5i Industrie Maramures, Bala Mare, bd. Unirii nr.16, Maramures, Romaénia
Tel. +40-262-221510, 0362-405303, 0726-233908, Fax +40-262-225794, E-mail: cci_mm@ccimm.ro. ON-LINE la www.ccimm.ro

Expozitie




Il HERMES CONTACT
Programul Targurilor si Expozitiilor
Internationale orgamnizate de
Romexpo S.A. in semestrul IT 2010

romexpo

B

COMPLEXUL EXPOZITIDHAL
BLUCLIRESTI
TARGUL INTERMATIOMAL

7

Prin CAMERA DE COMERT SI INDUSTRIE MARAMURES operatorii economici beneficiazd de preturi deosebit
de avantajoase pentru participarea ca expozant la targurile si expozitiile internationale organizate de Romexpo SA.
Reddm mai jos spre informare si analiza Programul Targurilor si Expozitiilor Internationale organizate de

Romexpo S.A. in semestrul Il, anul 2010.
Detalii se pot obtine la C.C.. MARAMURES, tel. 0262-221510, fax 0262-225794, e-mail cci_mm@ccimm.ro .

< TARG DE RECHIZITE

01 Septembrie 2010 - 04 Septembrie
2010

TARG cu oferte promotionale pentru rechizite
scolare - organizator: ROMEXPO S.A.

< BIFE - TIMB - agreat UFI

08 Septembrie 2010 - 12 Septembrie
2010

TARG international de mobila, produse din
lemn, accesorii pentru mobild, decoratiuni
interioare; masini si echipamente pentru
exploatare forestiera si prelucrarea lemnului
- editia a XIX-a - organizator: ROMEXPO S A.

Website: www.bife.ro

< TARG DE ANTICHITATI

08 Septembrie 2010 - 12 Septembrie
2010

TARG de antichitati, anticariat si
numismatica. - organizator: ROMEXPO S.A.

< COSMETICS BEAUTY HAIR

23 Septembrie 2010 - 26 Septembrie
2010

Expozitie internationald de produse si
echipamente pentru cosmetica, Tngrijire
corporald si coafura - editia a XVl-a -
organizator: ROMEXPO S.A.

Website: www.expocosmetics.ro

< MODEXPO - EDITIA DE TOAMNA

23 Septembrie 2010 - 26 Septembrie
2010

Expozitie internationala de tesaturi textile,
imbr&cdminte, pielarie, blanarie, incaltdminte
si marochindrie; accesoril. - editia a XVll-a -
organizator: ROMEXPO S.A.

Website: www.modexpo.ro

< ADVERTISING SHOW

23 Septembrie 2010 - 25 Septembrie
2010

TARG international de productie publicitara
- editia a Vlll-a - co-organizatori: ROMEXPO
S.A., EUROEXPO S.R.L.

Website: www.printsign.ro

< TIB - agreat UFI

06 Octombrie 2010 - 09 Octombrie
2010

TARGUL Tehnic International Bucuresti -
editia @ XXXVl-a, - organizator: ROMEXPO

S.AA. * Interplast expo - expozitie
internationald pentru industria de mase
plastice. - organizator: ROMEXPO S.A., in
colaborare cu Asociatia Patronald a
Prelucratorilor de Mase Plastice -
ASPAPLAST

Website: www.tib.ro

< INVENTIKA

06 Octombrie 2010 - 09 Octombrie
2010

Expozitie internationald de inventii,
cercetare stiintifica si tehnologii noi - editiaa
XIV-a - organizator: ROMEXPO S A.

Website: www.expoinventika.ro

< TIR - EDITIA DE TOAMNA

14 Octombrie 2010 - 17 Octombrie
2010

TARGUL de Turism al Romaniei - editia a
XXIV-a - organizator: ROMEXPO S.A.

Website: www.TARGuldeturism.ro

< ROMHOTEL

14 Octombrie 2010 - 17 Octombrie
2010

Expozitie internationald de arhitectura,
echipamente, mobilier si dotdri pentru hoteluri
si restaurante - editia a XVIll-a * Salon de
Gastronomie - organizator: ROMEXPO S.A.

Website: www.romhotel.ro

< TARG DE IMOBILIARE / FINANTE

14 Octombrie 2010 - 16 Octombrie
2010

TARGul ofertelor imobilare si al ofertelor
de finantare. - organizator: ROMEXPO S.A

< INDAGRA FARM - agreata UFI

27 Octombrie 2010 - 30 Octombrie
2010

Expozitie internationalda de echipamente
si produse din domeniul agriculturii si
zootehniei - editia a XV-a * Salon de
agriculturd * Salon de cresterea animalelor
* RomAvicola - Salon international avicol *
Expo Suinicola - Salon international suinicol
* Salon de flori, gradinarit - organizator:
ROMEXPO S.A

Website: www.indagra-farm.ro

< INDAGRA FOOD & DRINK

Expozitie internationald de produse si

echipamente din industria alimentard, editia
a lll-a * Salon de industria alimentara *
EcoAgricultura - Salon de produse ecologice
* Salon de piscicultura * Proshop - Salon
pentru dotarea magazinelor si spatiilor
comerciale - organizator: ROMEXPO S A.

Website: www.indagra-food.ro

< ALL-PACK

27 Octombrie 2010 - 30 Octombrie
2010

Expozitie internationald pentru ambalaje,
materiale, masini si echipamente specifice -
editia a Xll-a - organizator: ROMEXPO S.A.

Website: www.all-pack.ro

< TARG DE VINURI

27 Octombrie 2010 - 30 Octombrie
2010

TARG International de Vinuri - organizator:
ROMEXPO S.A.

< DENTA - EDITIA DE TOAMNA

17 Noiembrie 2010 - 20 Noiembrie
2010

Expozitie internationald de echipamente,
instrumentar, accesorii, materiale si produse
chimico-farmaceutice pentru medicina
dentard si produse pentru igiena orala - editia
a XXIV-a - organizator: ROMEXPO S A.

Website: www.denta.ro

< SUVENIRURI

02 Decembrie 2010 - 05 Decembrie
2010

Expozitie internationald de suveniruri si
cadouri - editia a XV -a - organizator:
ROMEXPO S.A.

Website: www.exposuveniruri.ro

< KIDEX - EDITIA DE IARNA

02 Decembrie 2010 - 05 Decembrie
2010

Expozitie internationald de produse si
articole pentru copii; jucdrii si jocuri - editia a
Xlll-a - co-organizatori: ROMEXPO S.A.,
EUROEXPO S.R.L.

Website: www kidex.ro

< TARG DE CRACIUN

17 Decembrie - 19 Decembrie 2010

TARG cu produse traditionale de Craciun -
organizator: ROMEXPO S A.
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NOUTATI in domeniul standardizarii.
SR GHID ISO/CEI 98-3:2010, Incertitudine de masurare.

Partea 3: Ghid pentru exprimarea incertitudinii de
masurare (GUM:1995)

Acest Ghid stabileste reqgulile
generale pentru evaluarea si exprimarea
incertitudinii de mdsurare care se
recomandad sa se aplice Intr-un spectru
larg de mdsurdri. Baza acestui ghid o
reprezinta:

- Recomandarea 1 (Cl-1981) a
Comitetului International de Masuri si
Greutati (CIPM) si

- Recomandarea INC-T (1980) a
Grupului de Llucru pentru €xprimarea
Incertitudinilor.

Acest Ghid stabileste regquli
generale pentru evaluarea si
exprimarea incertitudinii
masurarilor care pot fi efectuate
la diferite niveluri de exactitate
si in numeroase domenii - de la
activitate comerciald pand la
cercetare fundamentala.

De aceea, principiile acestui Ghid
sunt gandite sa fie aplicabile la un
spectru larg de mdsurdri, inclusiv cele
implicate in:

- mentinerea controlului calitdtii si
asigurarea calitdtii in productie;

- respectarea si aplicarea legilor si
reglementdrilor;

- efectuarea cercetdrilor
fundamentale si a cercetdrilor
aplicative si de dezvoltare in stiintd si
inginerie;

- etalonarea etaloanelor si a
mijloacelor de mdsurare de lucru si
efectuarea de incercdri in cadrul unui
sistem national de masurdri pentru
realizarea trasabilitdtii la etaloanele
nationale;

- dezvoltarea, mentinerea si
compararea etaloanelor de referintd
internationale si nationale ale
unitatilor marimilor, inclusiv a
materialelor de referinta.

Acest Ghidse referd, in primul rénd,
la exprimarea incertitudinii de mdsurare
a unei marimi bine definite -
mdsurandul - care poate fi caracterizatd

in primd aproximatie printro valoare
unicd.

Dacd fenomenul de interes poate fi
reprezentat numai ca o distributie de
valori sau dacd depinde de unul sau
mai multi parametri, de exemplu timpul,
atunci mdsuranzii necesari pentru
descrierea sa sunt un ansamblu de
mdarimi care caracterizeazd acea
distributie sau acea functionalitate.

Acest Ghid este, de asemeneaq,
aplicabil la evaluarea si exprimarea
incertitudinii asociate studiilor si
analizei teoretice a incercdrilor, a
metodelor de mdsurare, a
componentelor si sistemelor complexe
de mdsurare. Deoarece rezultatul unei
mdsurdri si incertitudinea sa pot fi de
naturd conceptuald si bazate integral
pe date ipotetice, termenul "rezultatul
unei mdsurdri” trebuie interpretat, in
acest context mai larg, asa cum este
utilizat in prezentul Ghid.

Acest Ghid furnizeazd requli
generale pentru evaluarea si exprimarea

HERMES CONTACT

CENTRUL ZONAL DE INFORMARE IN
DOMENIUL STANDARDIZARII MARAMURES

incertitudinii de mdsurare si nu
instructiuni detaliate, specifice unei
tehnici de mdsurare. Mai mult, acesta
nu examineazd modul in care
incertitudineaq, o datd evaluatd, a unui
anumit rezultat al unei mdsurdri poate
fi utilizatd in diferite scopuri, de
exemplu pentru a trage concluzii cu
privire la compatibilitatea acelui
rezultat cu alte rezultate similare, in
vederea stabilirii limitelor de tolerante
pentru procese de fabricatie sau pentru
a decide dacd o anumitd actiune care
implicd masurdri poate fi consideratd
ca sigurd.

Pretul Ghidului este de 149,90 lei -
TVA inclus.

Comenzi si informatii suplimentare
la Centrul Zonal de Informare si
Vanzare in domeniul standardizarii din
cadrul CCl Maramures, bd. Unirii nr. 16,
et. 3, cam. 9, tel.: 0262-221510, 0362-
405303, fax: 0262-225794, e-mail:
cci_mm@ccimm.ro, wwu.ccimm.ro.
Persoand de contact Mihail MARASESCU.

ICS 17.00

STANDARD ROMAN

SR Ghid ISO/CEI 98-3

Februarie 2010

APROBARE

CORESPONDENTA

Incertitudine de masurare
Partea 3 : Ghid pentru exprimarea incertitudinii
de masurare (GUM:1995)

Uncertainty of measurement
expression of uncertainty in measurament (GUM:1995)

Incertitude de mesure
lncartitude de masure (GLM: 1995)

Aprobat de Directorul General al ASRO la 26 februarie 2010
Inlocuieste SR ENV 13005:2003

Acast standard este identic cu ghidul intermational
ISQ/CEI GUIDE 98-3:2008

IDT ISQVCEI GUIDE 98-3:2008

Fart 3 Guide to the

Partie 3: Guide pour lexpression de




I HERMES CONTACT

In cadrul manifestarilor expozitionale Matecon edifia a XVl-a si Silvamar Mob-Art editia
a Xlll-a, in data de 23 aprilie 2010 a avut loc masa rotunda IDENTITATEA SPATIULUI PUBLIC
URBAN organizatd de CCl Maramures in colaborare cu Ordinul Arhitedfilor din Roménia
Filiala Nord-Vest in cadrul careia o fost prezentata spre dezbatere tema:

23-25
aprilie 2010

e SR

MATECON

0 I

IDENTITATEA SPATIULUI PUBLIC URBAN

1. CE ESTE UN SPATIU PUBLIC
URBAN?

Intrebati fiind, ordsenii Romaniei de
astazi ar raspunde, cel mai probabil,
fard sa ezite, ca oragul lor, si orasul in
general este un ansamblu de case,
blocuri, si mai nou de centre comerciale.
Perceptia unidimensionald, limitatd la
pozitivul spafiului (in acceptiune
arhitecturala) a fost, din pacate,
impartasita de specialisti pand tarziv,
in secolul XIX, cind legdturile dintre
urbs (orasul in piatrd) si civitas (oragul in
ritualuri, sentimente si convingeri
colective), sunt congtientizate ca fiind
componente indisolubile ale ceea ce ar
trebui sd fie orasul.

Germenii noii discipline a edificarii
orasului, urbanismul, odatd inseminati
in gandirea artistilor si a arhitectilor,
in secolul XX se inregistreazd o serie
de urcuguri si cobordguri in decalajul
dintre conceptul de oras i ...
comunitate, concretizate ... pand la
urmd in nou apdrvtul, dar
fundamentalul..... concept de spafiu
public.

Intrebarea ce este, pand la urma,
spativl public? este pusd ... fiindca
acest concept este folosit si numit ca
atare foarte tarziu, si de asemenea
fiindca majoritatea discursurilor .... nu
prezintd o teorie sistematica ce ar viza
construirea conceptului, i mai degraba
o tatonare, o viziune de ansamblu, o
situare aproximativa a ceea ce se
intuia, de fapt, dintotdeauna. Ceea ce
este important, ... este extrapolarea
ideii de ornament de la obiectele
singulare de arhitecturd, la orasul d
carui partial constituent aceste
ornamente devin; “ornamentul
principal al oricarui oras consta in
imprejurimi, amena;dri, compozitia si
dispunerea drumurilor, piefelor, si a
|ucrdrilor individuale” afirma Aristotel,
din ale carvi lucrari, ... se poate
desprinde ideea ca acest spativ urban,
in mod paradoxal atét de tarziu
constientizat, data fiind existenta sa
implicita in cadrul oricarui oras, este
structurant pentru asezarea urband,
permitdndu-i fotodatd s-si manifeste
caracterul.

LA FEL PRECUM ARHITECTURA
ESTE ARTA DE A CREEA DE FAPI

SPATII, NU CLADIRI, SPMIU[
PUBLIC URBAN SE CONSTITUIE
PRIN  PUNEREA  LAOLALTA A
TUTUROR  ENTITATILOR SPATIALE,
DELIMITATE  DE  ELEMENTELE
NATURALE SI CONSTRUITE ALE
UNUI ORAS, CA ENTITATI CARE
POT FI ACCESATE LIBER DE CATRE
ORICINE, DATORITA CAPACITATII
DE A SE DEPLASA SI DE A LE
PERCEPE PRIN SIMTURI ( VAZ,
AUZ, MIROS, ATINGERE, ETC.)

Creearea spafiilor PUBLICE
intr-un oras depinde foarte
mull de capacitatea de
imbina nevoile si cerinfele
firesti ale populatiei cu wn

raspuns corect din punct de
vedere al dezideratului de
mentine spativl public, urban,

la nivelul de ornament ;i
totodatd ca element structurant
al orasului.

2. TIPURI DE SPATII URBANE

In functie de locul in care sunt situate
precum si functiunile ce le ofer,
spatiile publice urbane se pot imparti,
fara a fi o catalogare stiintifica, in
urmatoarele fipuri :

» SCUARURI SI PIETE PUBLICE
SPATII PENTRU TRANSPORT
SPATII SI PASAJE PIETONALE
GALERII COMERCIALE
IONE TURISTICE CU MONUMENTE
GRADINI SI PARCURI PUBLICE
FRONTURI DE APA
SPATII CU ACTIVITATI POLIVALENTE
SPATII DIN VECINATATEA
DIVERSELOR  CLADIRI PUBLICE SAU
LOCUINTE COLECTIVE

v v v v v v v v

Lece principii pentru crearea
unor piete (scuaruri) urbane
de succes
Pentru a reusi intr-adevar,
proiectarea si amenajarea unei piete
ca spatiu public urban, trebuie sa se ia
in considerare o serie de factori, care
se extind dincolo de dimensiunile sale
fizice, rezultand astfel cateva principii

de baza:

PRINCIPIUL 1.
imagine si idenfitafe

Din punct de vedere istoric, pietele
au fost centrul unei comunitati, in mod
traditional i au ajutat la conturarea
identitafii pentru orase intregi. Uneori,
o fantana a fost folosita pentru a da

pietei o imagine puternica: Imaginea
multor piete a fost strans legatd de
cladirile situate in apropiere, cum ar fi
catedrale, primarii, sau biblioteci.
Astazi, prin crearea unei piete, aceasta
devine locul cel mai important infr-un
oras -, care oferd identitate pentru
comunitati intregi - este deci o
provocare uriasd, dar este absolut
necesara mai ales in cazul unor piete
mari.

PRINCIPIUL 2.
atracfii si destinafii

Oricare piata urbana are o varietate
de mici “locuri” in ea la care sa apeleze
diverse persoane. Acestea pot include
cafenele in aer liber, fantani arfeziene,
sculpturi, sau o zona pentru diverse
manifestari. Aceste obiective nu
trebuie sa fie exagerate ca dimensiune
pentru a face din piata un succes. De
fapt, unele dintre cele mai bune piete
civice au numeroase atractii mici, cum
ar fi o taraba de vénzétor sau un loc
de joaca pentru cd, atunci cind sunt

Asigurati

Asigurati

puse impreund, acestea atrag oamenii
pe fot parcursul zilei. Se foloseste de
multe ori ideea denumita “Puterea lui
zece” prin care de stabileasc
obiectivele pentru destinatii din
inferiorul unei piefe. Crearea a cel
putin zece locuri atractive, fiecare cu
zece lucruri de facut, ofera un program
complet pentru o piata de succes.

PRINCIPIUL 3. Asigurati dofari
si facilitati

Intr-o piata urbana ar trebui sa
figureze facilitati care o fac
confortabila pentru oamenii ce o
utilizeaza. 0 bancd sau un recipient
de deseuri poate face o mare diferenta
in modul in care oamenii aleg sa
foloseasca un loc. De asemeneq,
iluminatul poate consolida identitatea
unei piete, subliniind activitati
specifice, intrari, sau cdi de acces. Arta,
monumentele de for public, pot fi un
magnet pentru copiii de toate varstele
ca s se infalneasca. Temporare sau
permanente, toate obiectele de
mobilier urban constituie un bun de
agrement care ajuta sdse stabileasca
un cadru de sarbatoare pentru
inferactiunea sociald.

PRINCIPIUL 4. Asigurati un
design flexibil

Este importanta utilizarea unei
schimbari de aspect al pietei pe
parcursul zilei, saptamanii si anului.
Pentru a raspunde la aceste fluctudfii
naturale, flexibilitate trebuie sd fie
permisa inca de la nivelul conceptiei.
In loc de o etapa permanentd, de
exemplu, ar putea fi utilizate etape
retractabile sau temporare. De
asemenea, este important de a avea
posibilitatea de stocare pe sit pentru
scaune mobile, mese, umbrele, si jocuri
astfel incat acestea sa poata fi
utilizate la un moment dat.

PRINCIPIUL 5. Asigurati
strategii de sezon

0 piata urbana de succes nu poate
prospera doar cu un singur aspect sau
strategie de management. Piete
atractive  sunt cele care se schimba
schimba in functie de anotimp.
Patinoare, cafenele in aer liber, piefe
tematice cu vanzare temporara,
prezentari de automobile sau alte

Continuare in pag. a 10-a
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Urmare din pag. a 9-a

produse in aer liber, ajuta managementul pietei sa
se adapteze modului de utilizare a spatiului public
de la un anotimp la altul.

PRINCIPIUL ‘6. Asigurati accesibilitate

Pentru a avea succes, o piata trebuie sa fie usor
accesibila. Cele mai bune piete sunt intotdeauna
usor accesibile pe jos: strazile din jur sunt inquste;
trecerile pentru pietoni sunt bine marcate;
semafoarele sunt programate pentru pietoni, nu
pentru vehicule; traficul se misca incet; statiile pentru
transport in comun sunt situate in apropiere. Un
scuar inconjurat de benzi de trafic in miscare rapida
va fi nimicit din punct de vedere dl pietonilor si
lipsit de elementul sau esential: oamenii.

PRINCIPIUL 7. Asigurati spativ public
« inferior » i <« exferior »

Un vizionar proiectant de spatii
publice a sustinut deja cu 100 de ani
in urmd ideea de convietuire a
spatiului public “interior” cu cel
“exterior”, acest concept fiind la fel
de relevant si astazi.

Strazile si trotuarele in jurul unei
piefe afecteaza foarte mult E
accesibilitatea si utilizarea acestuia,
la fel ca si cladirile care o inconjoara.

Imaginafi-va un scuar limitat pe
fiecare parte de ziduri pline de 4 - 5
metri. Acesta este cel mai nedorit
scenariul pentru un spativ urban
exterior.

Apoi, faptul ca acelasi spativ este
situat ldnga o biblioteca publica: usile
bibliotecii direct deschise spre piata; oamenii stau
afara si citesc pe rand; poate sala de lectura a copiilor
are deschidere libera spre piata, sau poate o librarie,
cofetarii, cafenele. Un spatiu exterior activ, este
esential pentru bundstarea spatiului interior si vice-
versa.

PRINCIPIUL 8. Ganditi scuarul urban ca o
caracatifd

Un scuar adevarat se intinde in afara, in cartierul
din jur.

La fel de important ca perimetrul unui scuar este
modul in care strdzi, trotuare si parterul cladirilor
adiacente conduc spre acest spatiu .

(a o caracatitd fentaculele scuarului se extind in
jur, in cartier, influenfa unui scuar valoros incepe de
la cel putin un front de cladiri distanta.

Vehiculele incetinesc, mersul pe jos devine mai
placut, creste traficul pietonal.

Elemente din cadrul scuarului sunt vizibile de la o
distanta, i activitatile la sol ale cladirilor le
sugereaza pietonilor sa se deplaseze spre piata.

PRINCIPIUL -~ 9. Rolul ~ central ~ de
Management

Cele mai bune locuri sunt cele in care oamenii se
infoarc din timp in timp din nou.

Sinqura modalitate de a realiza acest lucru este
prin intermediul unui plan de management care
infelege si promoveazd modalitdti de pastrare a
spativlui urban in conditii de siguranta si plin de
viatd. De exemplu, un manager bun intelege
utilizatorii existenti si potentidli si organizeaza
evenimente pentru aceste tipuri de utilizatori.

Managerii buni deven familiari cu modul in care
oamenii utilizeazd spatiile publice, urmarind
permanent daca s-au golit recipientele pentru deseuri
la doar momentul potrivit si daca standurile de
bauturi racoritoare sunt deschise atunci cind cei mai
multi oameni le doresc.

Managerii buni creeaza un sentiment de confort i
siqurantd intr-un spatiu public, astfel incat oamenii
se simt siguri stiind cd cineva este responsabil.

PRINCIPIUL 10. Asigurarea diverselor surse

de finanfare

Un scuar este bine gestionat in general, daca
dincolo de fondurile insuficiente dedicate parcurilor
orasului sau departamentului de lucrari publice, se
stabilesc parteneriate care incearca s complefeze
ceea ce poate oferi orasul ca finantare din diverse
surse, inclusiv din chiriile de la cafenele, piefe sau
alte utilizari comerciale mici de pe sit.

Se pot adauga impozitele pe proprietdti adiacente;
manifestari culturale i alte de strangeri de fonduri .

SPATIILE PUBLICE sunt reusite, atunci cand

oamenii sunt pe primul loc

Irei reguli simple pentrv transforma
spatiile pentru transport, strazile, infr-o
forfd pozitivd in domeniul public.

Proiectele pentru Spatii publice pot sa se bazeze
pe o idee radicald - spatiile pentru transport au
posibilitatea de a crea spatii publice, nu de a le
distruge.

Vom vedea marea suprafata de teren urban dedicat
masinilor, traficului i locurilor de parcare ca 0 imensa
oportunitate de a crea spatii publice care servesc
comunitatea. Transportul poate fi slujitorul al acestei
transformari, prin reamenajarea facilitatilor

existente la autostrazi, bulevarde, locuri de parcare,
pentru o utilizare mixta, de tranzit, orientata spre
dezvoltare, astfel :

Prima reguld: «Stop for Speed» (stop
vitezei)

Viteza ucide simful locului. Orasele si centrele de
oras sunt destinatii, nu bazine de crestere. Comert
nevoie de un trafic piefonal. Nu va putefi cumpdra
o rochie dintr-o masing.

Accessul automobilelor, nu ar trebui sa fie
prioritare in centrele oraselor. Nu inseamna
interzicerea masinilor, dar trebuie eliminata
prioritatea in favoarea lor.

Oamenii pe primul plan!

A dova regula: Prioritate
inferesele Publice

Masinile au fost introduse pentru prima datd in
orase, ca o masurd de sandtate publica pentru a
elimina murdaria i mizeria unui
sistem de transport bazat pe cai
putere, in sensul literal ol cuvantului.

Maginile au asigurat oamenilor un
beneficiul public mai ales prin
facilitatile de transport public dar si
individual, ~ iar  conceptia
infrastructurii de transport frebuie
sa imbundtateasca de fapt domeniul
public.

Proiectele  rutiere  bine
dimensionate in orase si suburbii pot
¢ contribui la cresterea terenui
construibil, creaza un spatiu deschis,
si reconecteaza comunitdfile cu
vecinii lor, cu 0 apa, sau un parc. Ele
pot reduce dependenta de vz
personal de automobil, permit copiilor sa meargd la
scoald, conecteaza la districtele comerciale
downtowns, si contribuie la constituirea unui mod
de viafd mai sandtos, prin cresterea potentialului de
a merge pe jos sau pe bicicleta.

Gandul spre inferesul public, nu doar pentru confort
privat, este o atitudine civica corecta ce nu se poate
obtine decat prin educatie.

A treia regula : Spatiul pentru Transport,
strada, gandit ca spafiv public

Arferele carosabile, parcarea, terminalele de
tranzit sunt locuri care pot servi mai mult
autoturismelor avand un singur scop - circulatia.

Trotuarele sunt artere urbane tendinta fiind de a
le face largi, bine luminate, elegante si mobilate cu
banci, cafenele in aer liber i lucrari de arta publica.

Parcarile pot deveni piefe publice la sfarsit de
saptdmana.

Chiar i arterele majore urbane pot fi adaptate
pentru a asigura benzi dedicate pentru autobuze,
c statii de autobuz bine concepute, care servesc
ca locuri de intalnire i facilitdti multimodale
pentru tranzit cu autobuze rapide sau alte forme
de cdldtorie.

Arh. Mexandru Baban

pentry

Dezbaterile si concluziile rezultate in urma mesei rotunde vor fi prezentate in numarul urmator.



» METODOLOGIE din 6 aprilie 2010 de
autorizare a persoanelor care efectueaza lucrari in
domeniul apararii impotriva incendiilor (MO nr.
238 din 14 aprilie 2010)

7> ORDIN nr. 87 din 6 aprilie 2010 pentru
aprobarea Metodologiei de autorizare a
persoanelor care efectueaza lucrari in domeniul
apararii impotriva incendiilor (MO nr. 238 din 14
aprilie 2010)

> ORDIN nr. 1.217 din 31 martie 2010 privind
completarea anexei nr. 4 “Partea a IV-a - Breviar
de calcul al performantei energetice a cladirilor si
apartamentelor, indicativ Me 001/4-2009” la
Ordinul ministrului transporturilor, constructiilor
si turismului nr. 157/2007 pentru aprobarea
reglementarii tehnice “Metodologie de caleul al
performantei energetice a cladirilor” (MO nr. 243
din 16 aprilie 2010 )

» DECIZIE nr. 86 din 12 aprilie 2010 privind
modificarea Procedurii de implementare a
Programului pentru dezvoltarea abilitatilor
antreprenoriale in randul tinerilor si facilitarea
accesului acestora la finantare - START, aprobata
prin Decizia presedintelui Agentiei pentru
Implementarea Proiectelor si Programelor pentru
Intreprinderi Mici si Mijlocii nr. 69/2010 (MO nr.
246 din 16 aprilie 2010

> ORDIN nr. 392 din 4 martie 2010 privind

aprobarea Listei de cheltuieli eligibile pentru

HERMES CONTACT

BREVIAR
JURIDIC

proiectele finantate in cadrul Programului
operational sectorial “Cresterea competitivitatii
economice” (POS CCE) 2007-2013, axa prioritara 4
“Cresterea eficientei energetice si a securitatii
furnizarii in contextul combaterii schimbarilor
climatice”, domeniul major de interventie 1
“Energie eficienta si durabila (imbunatatirea
eficientei energetice si dezvoltarea durabila a
sistemului energetic din punctul de vedere al
mediului)”, operatiunea “Sprijinirea investitiilor
in extinderea si modernizarea retelelor de
transport al energiei electrice, gazelor naturale si
al petrolului, precum si a retelelor de distributie
a energiei electrice si gazelor naturale, in scopul
reducerii pierderilor in reteasi realizarii in conditii
de siguranta si continuitate a serviciului de
transport si distributie” - partea de distributie
(MO nr. 246 din 16 aprilie 2010 )

» LEGE nr. 72 din 16 aprilie 2010 pentru
aprobarea Ordonantei de urgenta a Guvernului
nr. 10/2010 privind ratificarea Serisorii de intentie,
semnata de autoritatile romane la Bucuresti la 5
februarie 2010 si aprobata prin Decizia Consiliului
director al Fondului Monetar International din
19 februarie 2010, si pentru modificarea
Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 99/2009
privind ratificarea Aranjamentului stand-by dintre
Romania si Fondul Monetar International, convenit
prin Scrisoarea de intentie transmisa de

1]

Acte normative publicate in

Monitorul Oficial

autoritatile romane, semnata la Bucuresti la 24
aprilie 2009, si prin Decizia Consiliului director al
Fondului Monetar International din 4 mai 2009,
precum si a Scrisorii suplimentare de intentie,
semnata de autoritatile romane la data de 8
septembrie 2009 si aprobata prin Decizia
Consiliului director al Fondului Monetar
International din 21 septembrie 2009 (MO nr. 252
din 20 aprilie 2010)

7> ORDIN nr. 344 din 16 aprilie 2010 pentru
modificarea Normelor privind infiintarea,
organizarea si functionarea farmaciilor si
drogheriilor, aprobate prin Ordinul ministrului
sanatatii nr. 962/2009 (MO nr. 264 din 22 aprilie
2010)

7 ORDIN nr. 288 din 2 aprilie 2010 pentru
aprobarea unor acte aditionale la acordurile de
delegare de functii privind implementarea
Programului operational sectorial “Dezvoltarea
resurselor umane 2007-2013” (MO nr. 271 din 27
aprilie 2010)

> HOTARARE nr. 195 din 9 martie 2010
privind aprobarea Strategiei nationale “e-
Romania” (MO nr. 276 din 28 aprilie 2010)

> ORDONANTA DE URGENTA nr. 39 din 21
aprilie 2010 pentru modificarea si completarea
Ordonantei Guvernului nr. 92/2003 privind Codul
de procedura fiscal (MO nr. 278
2010)

din 28 aprilie

PROIECT ENTREPRO — prima serie de curs
Modul - Dezvoltare Antreprenarlala

Tn perioada octombrie 2009 -
aprilie 2011, Camera de Comert si
Industrie Maramures
implementeazd  proiectul
ENTREPRO - ENTREPreneurship
and PROject management —
Program pentru dezvoltare
antreprenoriald integratd in
judefulMaramures.

Tn cadrul acestui proiect se
oferd oportunitatea unui numar
de 50 de participanti sa
beneficieze gratuit de un pachet
integrat  de pregdtire
antreprenoriald simanageriald si
de consultanta de specialitate

mixul

de marketing,

management

financiar,

==

timpului, celfinanciar, cel al calitdii,
managementul comunicdrii, al

In cadrul acestui proiect, n
perioada 26.04.2010 -
30.04.2010, s-a desfasurat la
Centrul de Instruire siMarketing al
CClMaramures primul modul -
Dezvoltare Antreprenoriald- din
cadrul primei serii de cursuri.

Pentru prima serie de curs, au
fost selectati 17 participanti.
Cursantii provin din randul
angajatilor din societatise
comerciale dar si din randul
managerilor si al
Tntreprinzdtorilor.

Aceast prim modul s-a
desfdsuratin sistem intensiv, de

compusedin:

- Curs Dezvoltare
Antreprenoriald (5 zile) - exercitii
si simuldri antreprenoriale,
metode de stimulare a creativitdii
side selectare aideilor de afaceri,
definirea obiectivelor, strategiasi

managementul echipei si al
riscurilor, planul de afacerietc.

- CursManagement de Proiect
(5 zile) - ciclul de viatd si
managementul proiectului,
definirea obiectivelor, structura
activitatilor, managementul

resurselor umane, al riscurilor,
managementul achizifiilor, etc

- Pachet de consultantd in
dezvoltarea de proiecte sith start
- up, pentru fiecare proiect/
echipdformatain cadrul cursului
de management de proiect.

luni pandvineriintre orele 09.00 -
18.00, sis-abucurat de aprecieri
deosebite din partea cursantilor.
Cel de-al doilea modul -
Management de Proiect -
urmeazd a se desfdsura n
perioada24-30.05.2010
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C.C.1. Maramures - Busola dumneavoastra in afaceri !

CERERE - OFERTA

prin Centrul de Promovare si Informatii de Afaceri al

C.C.I1. Maramures, tel. 0262-221510, fax 0262-225794

(Cand solicitati informatiile faceti trimitere la numirul de referinta din paranteza cererii/ofertei)

e Din strainatate

CERERI

ARABIA SAUDITA

< Doreste import mobilier de birou, hotel si
locuinte. (5099)

2 Solicita cherestea, cherestea mobilier,
MDF. (5100)

BULGARIA

< Solicita cooperare in domeniul IT in Bulgaria
.Firma este interesata de colaborarea in
domeniu cu firme din Roménia. Are un birou
deschis la Bucuresti si are colaborari pe mai
multe continente. (5091)

CANADA

< Solicita diverse produse alimentare - BIO.
(5094)

o Solicita ustensile din lemn pentru
bucatarie: linguri, spatule, planse pentru taiat
legume, carne, etc. (5101)

ELVETIA

o Solicita case prefabricate din lemn.

Stirile si oportunitatile
economice ungare
direct de la sursa!

Constructiile trebuie sa aiba o suprafata de 120
mp si un spatiu de locuit de 1-2 etaje. (5103)

EMIRATELE ARABE UNITE

< Doreste sa importe cherestea de lemn alb
(brad, molid si pin), 10.000 metri cubi lunar.
(5097)

FRANTA

2 Solicita cutii din lemn, aschii din lemn.
(5090)

2 Solicita servicii informatice. (5096)

2 Solicita scaune Napoleon lll, in principal
de culoare alba, cu perna bombata din
poliuretan acoperita cu vinil alb, 460 de bucati.
(5098)

GERMANIA

> Doreste sa importe canapele cu doua
locuri, 500-800 buc./luna, dupa modelul pus
la dispozitie de firma germana. De asemenea,
solicita scaune din lemn acoperite cu inlocuitori
din piele. (5102)

< Doreste import miere de albine , diferite
sortimente: miere de salcdm, miere de mai,
miere de tei, poliflora, etc., 300 tone/an. Mierea

Cititorii revistelor ECONOMIA UNGARA 5i PUNTEA pot
alege dintre anunfurile publicitare ale numeroaselor
firme ungare care cauta parteneri in Romdania.

Doar un mail si toate numerele ambelor reviste

va sosesc la domiciliu.

info@feliciter.axelero.net

Publicati anuntul Dvs. publicitar
online in Ungaria!

Prin intermediul portalului economic www.feliciter.net |
vi puteti oferi produsele sau serviciile firmelar si intre-
prinderilor ungare, la preturi avantajoase.

Solicitati oferta de pret:

felicitymedia@gmail.com

va fi ambalata in recipienti de 300 kg, insotiti
de certificate de calitate si sanitare
corespunzatoare pentru piata UE. (5104)

ISRAEL

Firma actioneaza in principal ca reprezentant
pentru produse din lemn. Doreste sa reprezinte
firme exportatoare de cherestea de rasinoase
si fag. (5105)

POLONIA

9 Solicita grinzi din pin 10.000 m.c./luna
sau cum se va conveni intre parti, calitatea |, Il
Il conform Normelor Europene sau
standardelor roméanesti. (5095)

S.U.A.

2 Solicita produse din sticla - indeosebi sticla
verde - retro; Diverse obiecte casnice de
bucatarie: suport cutite, minimatrite pentru
prajituri, vase. (5092)

SERBIA

< Solicita deseuri tamplarie PVC. (5093)
OFERTE

S.U.A.

++Solicita ambalaje din carton ondulat. (5089)

Anun publicitarpe
www.ieliciternet:

N\

hermes
CONTACT

0

COLEGIUL REDACTIONAL: ing. GHEORGHE MARCAS director; ec. MARIA
MORCOVESCU membru, ec. FLORENTIN TUS membru.

SEDIUL REDACTIEI: C.C.I. Maramures, Bd.Unirii nr. 16, 430232 Baia Mare.
Tel.:40-262-221510, 40-362-405303, 40-728-233908; fax: 40-262-225794

L e-mail: cci_mm(@ccimm.ro, www.ccimm.ro, W\:’w.!)roafaceri.ro
Tehnoredactare computerizata: EUGENIA SALAJANU

ISSN 1221-0455




